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█ 报告简介
在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜，反之则处于劣势。中国每年有近100万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，极有可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化为他们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求。

随着农超对接模式行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的农超对接模式企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对农超对接模式行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个农超对接模式行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据农超对接模式行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国农超对接模式行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国农超对接模式行业将面临的机遇与挑战，对农超对接模式行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是农超对接模式企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
█ 报告目录
第一章 农超对接模式提出的背景及其内涵 

1.1 农超对接模式概况 

1.1.1 农超对接模式定义 

1.1.2 农超对接模式基本要素 

1.2 农超对接模式提出背景分析 

1.2.1 农超对接模式产生背景 

1.2.2 农超对接模式产生原因 

（1）农产品中转环节损耗巨大 

（2）超市：变收购为采购，压缩成本 

（3）农民：“菜贱伤民”，卖菜难，丰产不丰收 

（4）市场：食品安全问题有望通过农超对接模式缓解 

1.2.3 农超对接模式政策背景 

（1）《关于开展农超对接试点工作的通知》 

（2）《商务部农业部关于全面推进农超对接工作的指导意见》 

（3）《关于搞活流通扩大消费的意见》 

1.3 农超对接模式构建意义 

1.3.1 推进农业现代化发展 

1.3.2 提高农业生产规模效益 

1.3.3 降低食品安全隐患 

1.3.4 增加农户与市场双方经济效益 

1.3.5 降低食品安全隐患 

第二章 农超对接模式构建主体发展分析 

2.1 中国农业发展状况 

2.1.1 农业发展与经营情况 

（1）农业基础设施建设分析 

（2）农业机械化发展分析 

（3）农业生产情况分析 

（4）农业经营情况分析 

2.1.2 农产品国内消费情况 

（1）中国肉类产品产销量分析 

（2）中国水产品产销量分析 

（3）中国果蔬产品产销量分析 

2.2 中国冷链物流行业的发展状况 

2.2.1 中国物流行业的发展概况 

（1）中国物流行业的总体发展概况 

（2）中国物流行业基础设施建设 

（3）中国物流行业运行指标分析 

2.2.2 中国冷链物流行业的发展状况 

（1）中国冷链物流发展现状分析 

1）冷鲜产品损耗率分析 

2）产品冷链流通率分析 

3）冷链物流设施设备分析 

4）与国外冷链物流的比较 

（2）中国冷库资源发展状况分析 

1）中国冷库保有量分析 

2）冷库建筑结构与特点 

3）冷库的发展趋势分析 

（3）中国冷链物流外包情况分析 

1）第三方冷链物流企业数量 

2）第三方冷链物流发展特点 

3）冷链物流外包必要性分析 

4）第三方冷链物流发展建议 

2.3 超市连锁业发展现状分析 

2.3.1 超市连锁业运营现状分析 

（1）超市连锁业收入与成本结构分析 

1）收入结构 

2）成本结构 

（2）超市连锁业绩效分析 

1）收入与规模 

2）单位经营效益 

（3）超市连锁业竞争格局分析 

1）市场集中度 

2）区域分布 

（4）超市连锁业核心竞争力分析 

1）供应链管理 

2）以客户为中心 

3）自有品牌发展分析 

2.3.2 样本企业运营情况分析 

（1）代表性超市企业监控与分析 

1）国内代表性超市企业监控与分析 

2）外资代表性超市企业监控与分析 

（2）样本企业经营情况 

（3）样本门店经营情况 

2.3.3 超市连锁业商业模式分析 

（1）超市连锁业价值链分析 

（2）超市连锁业商业模式分析 

1）通道收入模式 

2）价值链盈利模式 

3）非价值链盈利模式 

2.3.4 超市连锁业发展趋势分析 

（1）超市连锁业态发展趋势 

（2）超市连锁业营业区域发展趋势 

（3）超市连锁业营业定位发展趋势 

第三章 农超对接主要实施模式分析 

3.1 农超对接主要实施模式概况 

3.2 体化对接模式 

3.2.1 体化对接模式定义及其分类 

3.2.2 体化对接模式实施分析 

3.2.3 体化对接模式优劣势分析 

3.3 市场化对接模式 

3.3.1 市场化对接模式定义及其分类 

3.3.2 市场化对接模式实施分析 

（1）紧密型对接 

（2）半紧密型对接 

（3）典型案例分析 

3.3.3 市场化对接模式优劣势分析 

3.4 联盟化对接模式 

3.4.1 联盟化对接模式定义及其分类 

3.4.2 联盟化对接模式实施分析 

（1）“超市+合作社”联盟 

（2）“超市+专业合作联社”联盟 

（3）“超市+批发市场+合作社”联盟 

（4）联合直采 

（5）超市直营 

3.4.3 联盟化对接模式优劣势分析 

第四章 全球农超对接发展状况分析 

4.1 国际农超对接发展状况分析 

4.1.1 国际农超对接发展状况分析 

4.1.2 国际农超对接主要实施模式分析 

4.1.3 国际农超对接发展对中国的启示 

4.2 中国农超对接发展状况分析 

4.2.1 中国农超对接发展状况分析 

4.2.2 中国农超对接发展特点分析 

4.2.3 中国农超对接发展阻碍因素分析 

（1）产品问题 

（2）品牌问题 

（3）供应商问题 

（4）物流问题 

（5）政策问题 

（6）农贸市场竞争 

4.2.4 中国农超对接发展驱动因素分析 

第五章 中国农超对接模式构建深度分析 

5.1 中国农超对接模式构建总体概况 

5.1.1 中国农超对接模式构建必要性分析 

5.1.2 中国农超对接模式构建要素分析 

5.2 农超对接模式构建农业定位分析 

5.2.1 农业需具备要素分析 

（1）建立产业化组织模式 

（2）产业化经营 

5.2.2 农业产业化组织结构分析 

（1）农业产业化组织模式结构 

（2）合同组织模式 

（3）农业合作社 

（4）企业组织模式 

5.2.3 农业产业化发展情况 

（1）农业产业化发展总体概况 

（2）农业细分行业产业化发展情况 

1）种植业产业化分析 

2）家禽养殖产业化分析 

3）畜牧养殖产业化分析 

4）水产养殖产业化分析 

5.3 中国农超对接模式构建连锁超市定位分析 

5.3.1 连锁超市业需具备要素分析 

（1）经营经验和资金实力 

（2）产品配送能力 

（3）经营信息化水平 

5.3.2 农超对接模式潜力超市分析 

（1）大型综合超市 

1）大型综合超市市场发展分析 

2）大型综合超市分布区域分析 

3）大型综合超市产品种类与品牌分析 

4）大型综合超市物流网络分析 

5）大型综合超市代表企业分析 

6）大型综合超市农超对接模式构建分析 

（2）生鲜超市 

1）生鲜超市市场发展分析 

2）生鲜超市产品种类与品牌分析 

3）生鲜超市开店速度分析 

4）生鲜超市物流网络分析 

5）生鲜超市代表企业分析 

6）生鲜超市农超对接模式构建分析 

5.3.3 农超对接物流配送体系分析 

（1）肉类产品冷链物流分析 

（2）水产品冷链物流分析 

（3）果蔬产品冷链物流市场分析 

（4）连锁超市物流配送体系构建分析 

5.3.4 农超对接信息体系构建分析 

（1）农超对接离不开信息化 

（2）信息化有利于流通环节节约成本 

（3）信息化有利于缓解市场供求关系 

（4）连锁超市信息体系构建分析 

5.4 中国农超对接模式构建政府定位分析 

5.4.1 出台政策扶持 

（1）指导思想，明确产业发展方向 

（2）引导超市：实现产需均衡发展 

（3）土地规划，方便农业产业化经营 

（4）税收优惠，扩大农超双方获利空间 

5.4.2 加快基础建设 

（1）技术引进 

（2）人才培养 

（3）基础物流设施建设 

5.4.3 提供财政支撑 

（1）资金支持 

（2）补偿农超亏损方 

5.4.4 充当中介，给予信誉保证 

5.4.5 鼓励和加快“农改超”进程 

第六章 中国农超对接构建领先区域发展状况 

6.1 山东省农超对接发展状况及前景分析 

6.1.1 农业发展状况 

6.1.2 物流行业发展状况 

6.1.3 连锁超市业发展状况 

6.1.4 农超对接政策及规划分析 

6.1.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.2 河南省农超对接发展状况及前景分析 

6.2.1 农业发展状况 

6.2.2 物流行业发展状况 

6.2.3 连锁超市业发展状况 

6.2.4 农超对接政策及规划分析 

6.2.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.3 四川省农超对接发展状况及前景分析 

6.3.1 农业发展状况 

6.3.2 物流行业发展状况 

6.3.3 连锁超市业发展状况 

6.3.4 农超对接政策及规划分析 

6.3.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.4 江苏省农超对接发展状况及前景分析 

6.4.1 农业发展状况 

6.4.2 物流行业发展状况 

6.4.3 连锁超市业发展状况 

6.4.4 农超对接政策及规划分析 

6.4.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.5 广东省农超对接发展状况及前景分析 

6.5.1 农业发展状况 

6.5.2 物流行业发展状况 

6.5.3 连锁超市业发展状况 

6.5.4 农超对接政策及规划分析 

6.5.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.6 河北省农超对接发展状况及前景分析 

6.6.1 农业发展状况 

6.6.2 物流行业发展状况 

6.6.3 连锁超市业发展状况 

6.6.4 农超对接政策及规划分析 

6.6.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.7 江西省农超对接发展状况及前景分析 

6.7.1 农业发展状况 

6.7.2 物流行业发展状况 

6.7.3 连锁超市业发展状况 

6.7.4 农超对接政策及规划分析 

6.7.5 农超对接发展状况及前景分析 

6.8 湖南省农超对接发展状况及前景分析 

6.8.1 农业发展状况 

6.8.2 物流行业发展状况 

6.8.3 连锁超市业发展状况 

6.8.4 农超对接政策及规划分析 

6.8.5 农超对接发展状况及前景分析

第七章 农超对接模式前景与投资分析 

7.1 中国农超对接模式前景分析 

7.1.1 中国农产品营销模式发展趋势分析 

7.1.2 中国连锁超市农产品采购模式发展趋势分析 

7.1.3 中国政策关于“农超对接”政策趋势分析 

7.1.4 中国农超对接模式前景分析 

7.2 中国农超对接模式投资特性分析 

7.2.1 中国农超对接模式构建壁垒分析 

7.2.2 中国农超对接盈利模式分析 

7.2.3 中国农超对接模式盈利因素分析 

7.3 中国农超对接模式投资现状与前景分析 

7.3.1 中国农超对接模式投资现状分析 

7.3.2 中国农超对接模式投资风险分析 

7.3.3 中国农超对接模式构建相关投资建议 

第八章 超市连锁业主要企业经营分析 

8.1 大型综合超市领先企业经营分析 

8.1.1 沃尔玛（中国）投资有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.2 家乐福（中国）管理咨询服务有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 
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（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.4 联华超市股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标情况 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.5 华润万家有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.6 人人乐连锁商业集团股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.7 新一佳超市有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.8 物美控股集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.9 美特好集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.10 武汉中百连锁仓储超市有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.11 湖南友谊阿波罗商业股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.12 福建新华都购物广场股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.13 北京京客隆商业集团股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标情况 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.14 锦江麦德龙现购自运有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.1.15 成都红旗连锁股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2 生鲜超市领先企业经营策略分析 

8.2.1 永辉超市股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标情况 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.2 苏果超市有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.3 山东家家悦集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.4 河南大张实业有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.5 北京华联综合超市股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营指标情况 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.6 北京超市发连锁股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.7 福建省大家乐生鲜连锁超市有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 

8.2.8 好厨房生鲜连锁超市有限责任公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业主营业态分析 

（3）企业门店分布情况 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业物流体系和信息管理 

（6）企业农超对接模式实施可行性研究 

（7）企业最新发展动向分析 
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