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█ 报告简介
改革开放以来，我国金融发展取得了显著的成绩。银行业、证券业、保险业全面发展，商业性金融机构和政策性金融机构齐头并进，互联网金融等新业态异军突起；金融市场建设取得显著进步，货币市场、票据市场、债券市场、股票市场、保险市场和外汇市场等协调发展。货币政策与金融宏观调控体系不断完善，现代金融监管体系建设取得阶段性成果，金融体系较好抵御了2008年全球金融危机。2013年，我国金融业增加值占GDP比重达到7.38%,银行业占据全球前十大银行中的四席，债券发行量居全球第二位。 

2015年上半年社会融资规模增量为8.81万亿元，同比少1.46万亿元。其中，6月份社会融资规模增量为1.86万亿元，比上月多6219亿元，比2013年同期少376亿元。2013年消费金融行业的余额约为3.7万亿元，在政策助力下，相信很快消费金融有望进入爆发式增长期。 

我国消费金融仍处于发展早期阶段，而新一代95后年轻人已渐渐成为消费信贷主力军，我国的消费信贷市场正以27%的增长率逐年递增，消费金融的未来市场十分巨大。随着消费金融公司数量的增加和政策的调整，加上灵活的经营机制和专业专注的经营能力，消费金融公司的竞争力将得到加强，将可能对一直由商业银行主导的消费信贷业务带来冲击。 

自2013年下半年以来，消费金融在国内的发展可谓高歌猛进，而在2015年，国家又多次出台相关文件，鼓励消费金融的发展。截止2013年，中国个人贷款余额是7.7万亿，到2018年将增长到17.5万亿。个人贷款现以房贷、车贷为主，伴随移动互联网场景不断扩展，金融服务会进入更多消费场景，纯粹意义上的消费金融体量将持续扩大。 

随着消费群体年轻化、产品供给的丰富及服务效率的提升，国内消费金融渗透率可以在未来十年从目前的10%提高至30%甚至更高，中国汽车消费金融的市场余额将超过1万亿。随着商业银行对汽车消费金融业务的日渐重视，以汽车消费贷款为主的商业银行金融产品将能稳固占据超过一半的市场份额。个人消费金融将成为银行业务增长的下一个蓝海，个人贷款在银行信贷业务的占比逐步提升，客户需求挖掘和风险管控能力成为业务健康发展的关键和核心，实现这一要求的路径将是依托于大数据环境下的先进技术。 

本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业研究报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国消费金融市场进行了分析研究。报告在总结中国消费金融行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国消费金融行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为消费金融企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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