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█ 报告简介
经过近年来的迅速发展，中国已经成为了世界上最大的卫浴产品生产国和消费国，中国卫浴洁具占世界总量的30%，卫浴配件也几乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲、美国、日本、韩国、中东等地的产品每年以50%的速度增长。当前，国内的卫浴产业主要集中在东南沿海发达地区，广东开平、浙江温州、福建南安是目前国内三大卫浴产业集群地。

我国卫浴洁具产量占世界总量的30%，全国洁具总产量1.7亿件，其中潮州近5000万件，佛山产区2000多万件，唐山卫浴2000万件，长葛近4000万件。

中国卫浴市场还存在着大量的空白市场。卫浴产品在的二三级市场的占有率很低，这些市场的开拓必然极大的推动卫浴行业发展。卫浴下乡已和家电、汽车一样，成为一种新的时尚，国家的“西部大开发”、“新农村建设”政策更是提供了一大助力。可见，中国卫浴市场在二三线城市有着巨大的发展机会和潜能。

目前，我国已成为卫浴消费大国。2015年我国卫浴市场规模为835.9亿元，同比增长6.50%。目前，我国正处于城市化进程中，相对于国外70%-80%的城市化程度，我国约50%的城市化尚较低，由此可以预测，未来我国的房地产行业仍将快速发展，由此带动装饰装修行业以及卫浴行业的发展，行业市场空间广阔。随着我国城镇化的推进，预计2016-2020年我国卫浴市场依旧维持稳步增长趋势。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气检测中心、中国建筑装饰协会、中国陶瓷工业协会、佛山市卫浴洁具行业协会、中国五金制品协会、中国陶瓷工业协会、中国建材市场协会卫浴分会、中国建筑卫生陶瓷协会卫浴分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个卫浴行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据卫浴行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国卫浴行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国卫浴行业将面临的机遇与挑战，对卫浴行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是卫浴企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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