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█ 报告简介
O2O以暗流涌动的姿势入侵着传统的商业环境，采用全新商业模式的新兴产业正在成为传统产业的掘墓人。人口红利与改革红利渐次消退，移动互联红利粉墨登场。在这个背景下，O2O顺应时代潮流正在创造着惊人的市场机会。大部分人公认这是个万亿级别的市场，是再次诞生巨无霸企业的时代路口。

社区O2O模式是由多方商业力量构成的一个完整生态体系，它的一边是海量规模的用户，另一边则是线下资源，包括提供服务的实体资源以及提供商品的各类企业。此外，还涵盖了包括搜索引擎、LBS、支付和社交媒体等多方辅助性支持力量。O2O通过实现规模性用户与线下实体资源的对接，通过辅助支持力量的杠杆撬动，达成一个消费者体验链完整和富有趣味的闭环链条。

互联网思维正在慢慢渗入我们的生活，社区O2O模式结合线上线下，让一切体验渐趋完美。庞大用户群体以及各行业企业的相继涌入，社区O2O模式应用场景也得到快速扩张。国内一批引领行业发展潮流的优秀企业，早已着手启动相应的研究，其中也包括BAT（百度、阿里巴巴、腾讯）三大巨头的布局。本报告将通过对社区O2O模式整个生态系统的剖析，辅以大量典型案例，重点探讨社区O2O细分领域发展现状与投资前景、社区O2O典型商业模式与商业模式发展趋势、社区O2O商业模式设计优秀个案、上市公司在社区O2O领域的投资布局、社区O2O投资战略规划等问题，为企业展现一幅社区O2O模式的全景图，引导您的企业在正确的时间进行正确的模式架构，实现更高的企业价值。

本报告将带给您深入理解社区O2O模式本质的洞察力。本报告包含了大量国内外的经典案例，深度挖掘各类商业模式的亮点，洞悉企业的痛点所在，为管理者、创业者及投资者提供社区O2O模式创新与设计的可实施路径与方法，以帮助企业理解客户未被满足的需求并以此为核心营造全新的商业模式，在陈旧的行业中建立新的商业模式，帮助投资者避免投资采用错误商业模式的企业…..

在高速增长的美景下，谁更早地自觉改造模式，转变大工业时期的企业组织形态，更早地进行创新型商业模式设计，谁就会在未来增长趋势下再次胜出。仔细阅读本报告，会让您在繁荣中从容转型，转向一个不断能适应新环境的创新型企业组织形态。
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