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█ 报告简介
智能硬件是继智能手机之后的一个科技概念，通过软硬件结合的方式，对传统设备进行改造，进而让其拥有智能化的功能。智能化之后，硬件具备连接的能力，实现互联网服务的加载，形成“云+端”的典型架构，具备了大数据等附加价值。

目前，智能硬件市场已经进入启动期，智能硬件已经从可穿戴设备延伸到智能家居、智能汽车、医疗健康、智能玩具、机器人等领域，市场规模不断扩大。因此，有必要对智能硬件行业的市场潜力、核心痛点以及产业链各环节发展情况进行深度剖析，以做出正确的竞争和投资策略。

本报告第一章 分析了国内外智能硬件行业整体的发展状况，包括行业发展周期、发展规模、市场结构以及行业痛点等；

第二章 对在智能硬件行业的各个细分市场进行了深度解析，包括智能可穿戴设备市场、加剧智能硬件市场、人工智能硬件市场以及其他智能硬件市场；

第三章 对智能硬件行业产业链各环节的发展情况进行分析，并剖析了各市场对智能硬件行业发展的影响；

第四章 为对智能硬件行业内的领先企业进行了分析与解读，具有实战参考价值；

第五章 对智能硬件行业的发展前景进行了评估，并对其发展趋势进行了预测；

第六章 从投资潜力、投资现状出发，对智能硬件行业的投资策略规划进行了部署，帮助投资者做出决策。

本报告利用三胜产业研究中心长期对智能硬件行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智能硬件行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国智能硬件行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国智能硬件行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助智能硬件企业、学术科研单位、投资企业准确了解智能硬件行业最新发展动向，及早发现智能硬件行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握智能硬件行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避智能硬件行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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第一章 国内外智能硬件行业发展状况分析

1.1 国外智能硬件行业发展现状与前景

1.1.1 全球智能硬件行业发展周期分析

（1）互联网时代智能硬件发展周期

（2）移动互联网时代智能硬件发展周期

（3）物联网时代智能硬件发展周期

1.1.2 全球智能硬件行业发展规模分析

（1）全球智能硬件装机量分析

（2）全球智能硬件市场规模分析

1.1.3 全球智能硬件细分市场发展分析

（1）智能可穿戴设备市场分析

1）市场规模分析

2）市场格局分析

（2）医疗智能硬件市场发展分析

1）市场规模分析

2）市场格局分析

（3）家居智能硬件市场发展分析

1）市场规模分析

2）市场格局分析

（4）人工智能硬件市场发展分析

1）市场规模分析

2）市场格局分析

（5）其他智能硬件市场发展分析

1）市场规模分析

2）市场格局分析

1.1.4 全球智能硬件行业前景与趋势预测

（1）行业发展前景预测

（2）行业发展趋势预测

1）虚拟现实将进入普通消费市场，内容成主要掣肘

2）可穿戴设备体验并不成熟，未来方向将更加细分

3）智能交通政策倾斜，有望引来更多资本进入

4）健康医疗设备鱼龙混杂、亟待规范统一

5）智能家居市场份额继续扩大，生态壁垒或将打破

1.2 国内智能硬件行业发展现状与痛点

1.2.1 中国智能硬件行业发展规模

（1）行业发展基础分析

1）我国宏观经济情况

2）居民收入情况

3）政策措施

（2）行业发展规模分析

1.2.2 中国智能硬件行业市场结构

（1）行业细分市场结构

（2）企业地区分布结构

1.2.3 中国智能硬件行业痛点分析

（1）供应链痛点分析

（2）投资痛点分析

（3）市场痛点分析

（4）人才痛点分析

第二章 智能硬件行业细分市场发展分析

2.1 智能可穿戴设备市场发展分析

2.1.1 智能手环市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）产品竞争格局分析

（3）市场关注格局分析

1）市场品牌与产品数量

2）市场品牌关注格局

3）市场产品关注格局

4）产品价格关注格局

5）WIFI功能关注格局

6）蓝牙功能关注格局

2.1.2 智能手表市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）产品竞争格局分析

（3）市场关注格局分析

1）品牌关注格局

2）产品数量格局

3）尺寸关注格局

4）价格关注格局

2.1.3 智能眼镜市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）产品竞争格局分析

2.1.4 其他可穿戴设备市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）产品竞争格局分析

2.2 医疗智能硬件市场发展分析

2.2.1 智能血压计市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.2.2 智能血糖仪市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.2.3 智能体重秤市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.2.4 智能按摩器市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.2.5 智能体温计市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.3 家居智能硬件市场发展分析

2.3.1 智能路由市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.3.2 智能插座市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.3.3 智能电视市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.3.4 智能空气净化器市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.3.5 智能安防设备市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.4 人工智能硬件市场发展分析

2.4.1 智能机器人市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.4.2 智能图像语音识别市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.4.3 智能深度学习市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.5 其他智能硬件市场发展分析

2.5.1 交通智能硬件市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

2.5.2 3D打印智能硬件市场发展分析

（1）市场发展规模分析

（2）市场竞争格局分析

第三章 智能硬件产业链各环节发展分析

3.1 智能硬件产业链简介

3.1.1 智能硬件产业链整合平台

3.1.2 智能硬件产业链图谱

3.1.3 智能硬件产业链的建设思路

3.2 工业设计市场发展分析

3.2.1 智能硬件领域工业设计发展现状

（1）政策支持

（2）发展现状

（3）如何应对变革

3.2.2 智能硬件领域工业设计典型企业

（1）洛可可

1）企业简介

2）企业智能硬件工业设计业务分析

（2）东道

1）企业简介

2）企业智能硬件工业设计业务分析

（3）意谷

1）企业简介

2）企业智能硬件工业设计业务分析

3.2.3 工业设计对智能硬件行业的影响

3.3 移动开发市场发展分析

3.3.1 智能硬件领域移动开发发展现状

3.3.2 智能硬件领域移动开发典型企业

（1）百度

1）企业简介

2）企业智能硬件移动开发业务分析

（2）腾讯

1）企业简介

2）企业智能硬件移动开发业务分析

（3）阿里

1）企业简介

2）企业智能硬件移动开发业务分析

3.3.3 移动开发对智能硬件行业的影响

3.4 云计算服务市场发展分析

3.4.1 智能硬件领域云计算服务发展现状

（1）市场规模增长

（2）云计算产业结构不断优化，产业链将呈现软化趋势

3.4.2 智能硬件领域云计算服务典型企业

（1）百度云

1）简介

2）企业智能硬件云计算业务分析

（2）腾讯云

1）简介

2）企业智能硬件云计算业务分析

（3）阿里云

1）简介

2）企业智能硬件云计算业务分析

（4）京东云

1）简介

2）企业智能硬件云计算业务分析

3.4.3 云计算服务对智能硬件行业的影响

3.5 芯片及零部件市场发展分析

3.5.1 智能硬件领域芯片及零部件发展现状

（1）智能硬件芯片市场发展现状

（2）智能硬件传感器市场发展现状

（3）智能硬件半导体市场发展现状

3.5.2 智能硬件领域芯片及零部件典型企业

（1）华为

1）企业简介

2）企业智能硬件芯片及零部件业务分析

（2）海思

1）企业简介

2）企业智能硬件芯片及零部件业务分析

（3）索尼

1）企业简介

2）企业智能硬件芯片及零部件业务分析

3.5.3 芯片及零部件对智能硬件行业的影响

3.6 供应链平台发展分析

3.6.1 智能硬件领域供应链平台发展现状

3.6.2 智能硬件领域供应链平台典型企业

（1）科通芯城网

1）简介

2）智能硬件供应链业务分析

（2）阿里1688平台

1）简介

2）智能硬件供应链业务分析

（3）硬蛋网

1）简介

2）智能硬件供应链业务分析

（4）jD+计划

1）简介

2）智能硬件供应链业务分析

3.6.3 供应链平台对智能硬件行业的影响

第四章 智能硬件行业领先企业经营情况分析

4.1 智能可穿戴设备领先企业分析

4.1.1 微软公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业资产负债分析

3）企业现金流量分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业发展优劣势分析

4.1.2 三星公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业资产负债分析

3）企业现金流量分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.1.3 苹果公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业资产负债分析

3）企业现金流量分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.1.4 华为公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.1.5 小米公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.2 医疗智能硬件领先企业分析

4.2.1 乐心公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.2.2 康康血压

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.2.3 腾讯糖大夫

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业发展优劣势分析

4.2.4 iHealth

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.3 家居智能硬件领先企业分析

4.3.1 美的集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业资产负债分析

3）企业现金流量分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.3.2 南京物联

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.3.3 海尔公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）企业经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.3.4 乐视公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标

2）运营能力分析

3）盈利能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.3.5 极路由

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业发展优劣势分析

4.3.6 三个爸爸

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业发展优劣势分析

4.4 人工智能硬件领先企业分析

4.4.1 云知声

（1）企业发展简况分析

（2）企业资质能力分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业发展优劣势分析

4.4.2 嘉腾公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.4.3 小鱼在家

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业智能硬件业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业发展优劣势分析

4.4.4 极思维

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.4.5 科沃斯

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业资质能力分析

（4）企业智能硬件业务分析

（5）企业销售渠道与网络分析

（6）企业发展优劣势分析

4.5 其他智能硬件领先企业分析

4.5.1 交通智能硬件领先企业分析

（1）骑达

1）企业发展简况分析

2）企业资质能力分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业销售渠道与网络分析

5）企业发展优劣势分析

（2）乐行天下

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业资质能力分析

4）企业智能硬件业务分析

5）企业销售渠道与网络分析

6）企业发展优劣势分析

（3）极飞科技

1）企业发展简况分析

2）企业资质能力分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业发展优劣势分析

4.5.2 3D打印智能硬件领先企业分析

（1）海芯科技

1）企业发展简况分析

2）企业资质能力分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业销售渠道与网络分析

5）企业发展优劣势分析

（2）西通公司

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业资质能力分析

4）企业智能硬件业务分析

5）企业销售渠道与网络分析

6）企业发展优劣势分析

（3）盈创公司

1）企业发展简况分析

2）企业资质能力分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业发展优劣势分析

4.5.3 VR/AR智能硬件领先企业分析

（1）谷歌公司

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业销售渠道与网络分析

5）企业发展优劣势分析

（2）Facebook

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业智能硬件业务分析

4）企业发展优劣势分析

第五章 智能硬件行业发展前景与趋势预测

5.1 智能硬件行业发展前景预测

5.1.1 智能可穿戴设备市场前景预测

（1）市场影响因素分析

（2）市场发展规模预测

5.1.2 医疗智能硬件市场前景预测

（1）市场影响因素分析

（2）市场发展规模预测

5.1.3 家居智能硬件市场前景预测

（1）市场影响因素分析

（2）市场发展规模预测

5.1.4 人工智能硬件市场前景预测

（1）市场影响因素分析

（2）市场发展规模预测

5.1.5 其他智能硬件市场前景预测

（1）市场影响因素分析

（2）市场发展规模预测

5.2 智能硬件行业发展趋势预测

5.2.1 智能可穿戴设备市场趋势预测

（1）市场整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争格局预测

5.2.2 医疗智能硬件市场趋势预测

（1）市场整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争格局预测

5.2.3 家居智能硬件市场趋势预测

（1）市场整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争格局预测

5.2.4 人工智能硬件市场趋势预测

（1）市场整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争格局预测

5.2.5 其他智能硬件市场趋势预测

（1）市场整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）市场竞争格局预测

第六章 智能硬件行业投资潜力与策略规划

6.1 智能硬件行业投资潜力分析

6.1.1 智能硬件行业投资热潮分析

（1）行业投资热度不减

（2）行业投资结构分析

1）投资数量结构

2）投资金额结构

3）投资轮次结构

6.1.2 智能硬件行业投资推动因素

（1）行业发展势头分析

（2）行业投资环境分析

6.2 智能硬件行业投资现状分析

6.2.1 智能硬件行业投资主体

（1）行业投资主体构成

（2）各投资主体投资优势

1）互联网企业

2）传统硬件厂商

3）软硬件结合企业

6.2.2 智能硬件投资切入方式

（1）互联网企业投资切入方式

（2）传统硬件厂商投资切入方式

（3）软硬件结合企业投资切入方式

6.2.3 智能硬件成功投资案例

（1）互联网企业成功投资案例

1）阿里入股peel.com

2）腾讯与丰唐物联合作

3）百度投资上海汉枫

4）小米投资加一联创

5）360与酷派成立合资公司

（2）传统硬件厂商成功投资案例

1）海尔与联络互动成立合资公司

2）TCL与万达联合向智能家居转型

6.3 智能硬件行业投资策略规划

6.3.1 智能硬件行业投资方式

6.3.2 智能硬件行业投资领域

6.3.3 智能硬件行业产品创新

6.3.4 智能硬件行业营销模式
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