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█ 报告简介
随着互联网时代的来临，传统服装行业拥抱互联网已成为大势所趋！雅戈尔、报喜鸟等一批国内知名服装企业纷纷筹集资金、组织人力迅速跟进；中小的二线知名品牌凭借其可重塑性、高灵活性优势，迅速转型迎合电子商务，并都获得很大成就；诸如容悦Loyer服饰，也早已搭上了服装电子商务的班车，发展得红红火火。整个服装行业已经全面迎接互联网大势，抓住电子商务发展的战略机遇期，纷纷涌入互联网。

然而，由于对网络缺乏更专业的了解，一批服装企业在转入互联网过程中遇到了前所未有的阻碍，企业发展停滞并陷入困境。在这种背景下，把握服装企业发展电子商务的要领，洞悉服装企业电子商务发展之“道”，也便显得尤为关键！

本报告紧抓服装企业发展所需，采用科学定性分析和定量分析方法，全面而准确地为您解决服装企业电子商务发展问题！报告首先分析了“服装行业电子商务发展环境”和“服装行业电商渠道发展现状与前景”；而后，报告全面解析“服装企业借助第三方平台电商化模式”和“服装企业自主品牌电商化模式”，对服装企业进军电子商务的两大模式进行了全面剖析；紧接着报告分析了“服装企业电子商务外包模式”进行了展开，以供部分服装企业参考；而后报告对服装电商进一步展开，分析了“服装企业电子商务管理模式”、“服装电商细分市场投资前景”、“服装电商主要融资渠道”；最后报告对“领先服装企业电商战略”进行剖析，并研判“服装电商发展趋势”，提出“投资建议”。

本报告最大的特点就是前瞻性！报告对服装企业发展电子商务的途径做出审慎分析总结与建议。是各服装生产企业、渠道商、平台商、投资企业准确把握服装企业电商化路径，把握发展方向，做出正确决策、转型升级不可多得的精品。

本报告将帮助各服装生产企业、渠道商、平台商、投资企业准确了解服装企业电子商务发展模式，明确企业电商战略与投资重点，有效规避服装企业发展电子商务中的各种未知风险，及早做出战略规划，以便在起伏和市场环境中和激烈的市场竞争中，牢牢把握企业发展的主动权。
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详细地址：                                                            

                                                       邮编：         

报告及套餐：                                                          

                                                       份数：         

服务形式：  □ 印刷版    □ 电子版    □ 印刷版 + 电子版
汇款方式：  □ 银行汇款  □ 邮局汇款  □ 网银汇款  □ 上门付款
付款金额：              付款日期：              填表日期：            

发票抬头：                                                            

付款资料（请选择付款方式）
	国内汇款账户
	国际汇款账户（美元）

	开户单位：深圳市三胜投资咨询有限公司

开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

