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█ 报告简介
在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜，反之则处于劣势。中国每年有近100万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，极有可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化为他们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求。

随着服装行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的服装企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对服装行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告利用三胜产业研究中心长期对服装行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个服装行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国服装行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国服装行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助服装企业、学术科研单位、投资企业准确了解服装行业最新发展动向，及早发现服装行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握服装行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避服装行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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二、行业标准不断完善，监管到位

第二节 我国纺织服装专业市场运行分析
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一、当前我国服装行业面临重重发展考验
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第四节 2015年我国纺织服装业标准化发展形势

一、行业标准优化出新
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三、我国纺织服装标准化发展呈现特点

第二章 2015年我国服装业发展动态分析

第一节 2015年中国服装行业经济运行分析

一、我国纺织服装制造业实现投资良好

二、我国国内服装消费市场分析

三、我国服装行业运行中存在的问题及行业调整分析

第二节 2015年我国纺织品服装出口回顾分析

一、出口重回实质性增长轨道

二、“中国制造”继续跑马圈地

三、三大新兴市场消费反弹

四、价升带动出口增长
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第三节 2015年我国纺织服装专业市场运行分析

一、东部地区市场密集度进一步加大

二、中部地区市场交易额实现提升

三、服装类与综合类市场经营规模增幅明显
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七、市场交易集中度进一步增强

八、专业市场电子商务具备较大发展空间

第四节 2015年我国服装业运行行情分析

一、2015年我国服装产业景气指数及服装产业运行分析

（一）服装行业整体运行平稳利润率有待提高

（二）服装行业运行趋向正常

（三）服装产业产品产量、价格及投资等变化走势分析

（四）行业发展预期与建议

二、2015年我国服装产品生产情况分析

三、2015年我国纺织服装制造业销售产值情况

四、2015年我国纺织服装制造工业销售产值及其增长走势

五、2015年我国纺织服装制造出口交货值及其增长走势

六、2015年我国内销市场服装鞋帽零售情况分析

（一）2015年我国限额以上企业服装鞋帽、针纺织品零售总额情况

（二）2015年我国百家大型零售企业服装销售运行分析

七、2015年我国服装出口情况分析

（一）2015年我国与东盟纺织服装进出口增长40.8%

（二）2015年我国纺织品服装出口增长情况
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（二）买家整合采购渠道，服装出口取决于纺织品生产能力

（三）区域性T&C贸易主导地位有所削弱

三、未来关注点
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（二）T&C贸易政策对弱势发展中国家的“意外”负面效应

第二节 我国纺织品服装出口市场多元化发展分析

一、出口市场格局分析
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（二）对欧盟、美国、日本和香港地区传统市场出口集中度高

二、出口市场多元化格局及出口分散度分析

（一）出口市场多元化格局

（二）我国纺织服装业出口分散度分析

三、后金融危机时代我国纺织品服装出口市场多元化发展策略

（一）巩固传统四大市场
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一、2012年服装市场销售增速加快，品牌服装商品价格同比上涨显著

二、服装消费升级明显，高档化商品销售增长快

三、一线城市大型零售企业服装销售增速加大

四、网购已成为服装的重要销售渠道

五、品牌集中度出现下滑，高档品牌增长快
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（一）服装价格将呈现明显上涨

（二）网购规模将继续快速增长

（三）定制服装将在一定范围内盛行

（四）国际品牌加速布局国内市场

第五节 我国服装市场发展转型与市场格局变化预测

一、我国服装业精细化生产、品牌化发展的产业转型之路势在必行

二、快时尚及电子商务成为中国纺织服装行业发展的加速器

（一）快时尚成为中国服装市场典型运作模式

（二）电子商务成为服装产品销售最具成长性的渠道之一

三、当前我国服装市场投资形势及市场格局变化预测

第六节 我国二三线服装市场消费商机分析

一、发达的二三级区域经济实力紧逼一线

二、二三级市场的消费自由度更高

三、二三级市场多个消费品类存在需求潜力

四、二三级市场的机会研判及营销策略分析

第四章 2015年我国服装业主要细分市场分析

第一节 羽绒服装

一、2015年我国羽绒服前十品牌市场占有率情况

二、2015年东北羽绒服市场形势分析

（一）东北羽绒服价格走势分析

（二）东北羽绒服市场受宠款式

（三）翻新羽绒服市场形势分析

（四）个别商场定位羽绒服主题带动商场冬装销售

（五）羽绒服企业延伸市场，抢占滑雪服市场

三、2015年华东地区羽绒服市场分析

（一）华东地区羽绒服市场销售情况分析

（二）2012年华东羽绒市场普遍增加时尚流行的元素

（三）羽绒反季销售不容忽视

四、羽绒服半成品市场形势及存在问题分析

第二节 休闲服装

一、休闲服装的流行是全球服装发展的必然趋势

二、我国休闲服装产业快速发展的十年呈现的特点

三、未来十年我国休闲服装前景预测

四、新一代休闲服装的内容和特征分析

（一）要面向未来去思考供给的优化与创新，致力于未来需求的发现

（二）休闲服装的生产与制造更加注重体现技术与科技

（三）跨领域的品牌运作将成为企业的重要生存技能

五、影响休闲服装行业发展的关键要素

（一）从消费需求看，国外需求复苏缓慢，国内需求结构细分

（二）从发展要素看，要素流动加快，呈现分化格局

（三）从区域角度看，资源博弈加剧，竞争协作互现

第三节 童装

一、我国童鞋童装市场品牌化发展分析

（一）我国童装消费趋向品牌化

（二）童装企业应做好本土再谈国际化

二、成人服装企业抢滩童装市场

三、洋品牌童装在国内的市场地位及其优势分析

（一）洋品牌占据我国童装半壁江山

（二）洋品牌童装的市场竞争优势

（三）设计、环保是童装市场竞争的重要因素

四、童装企业营销模式分析

（一）纵向一体战略营销模式

（二）横向一体战略营销模式

（三）同心多元战略营销模式

第四节 职业装

一、近年来我国职业装行业发展形势及基本特点分析

（一）参与企业众多，产业链基本形成

（二）专业制作能力加强，设计水平正在提高

（三）市场竞争激烈，运作缺乏规范

二、我国职业装行业发展方向分析

第五节 女装与男装

一、我国女装市场女装质量两极化发展

（一）女装质量的“两极分化”

（二）高品质品牌女装：未来市场“统治者”

二、我国男装产业与市场形势分析

（一）2015年我国男装产业的新现象、新变化将对未来产业发展定向

（二）男装产业新趋势

（三）品牌企业发展新趋势

三、当前我国男装企业产品创新的竞争发展特点分析

第六节 内衣

一、我国内衣业市场发展前景分析

二、国产内衣品牌少制约行业发展

三、我国内衣业存在的主要问题

（一）部分品牌资产不足

（二）品牌个性化不够

（三）同质化现象严重

（四）品牌文化意识模糊

（五）品牌运作缺乏系统性

（六）品牌传播手法单一

四、内衣终端的运营问题分析

（一）终端对应的消费需求要明确

（二）终端操作要对接行业趋势未来

（三）内衣终端如何做好落地
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第一节 2013-2015年中国纺织服装制造行业规模分析

一、企业数量增长分析
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三、资产规模增长分析
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二、销售收入结构分析
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2、不同所有制分析

第三节 2013-2015年中国纺织服装制造行业产值分析
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一、2013-2015年全国服装产量分析

二、2015年全国及主要省份服装产量分析

三、2015年服装产量集中度分析

第二节 2013-2015年中国西服及西服套装产量数据统计分析

一、2013-2015年全国西服及西服套装产量分析

二、2015年全国及主要省份西服及西服套装产量分析

三、2015年西服及西服套装产量集中度分析

第三节 2013-2015年中国衬衫产量数据统计分析

一、2013-2015年全国衬衫产量分析

二、2015年全国及主要省份衬衫产量分析

三、2015年衬衫产量集中度分析

第四节 2013-2015年中国儿童服装产量数据统计分析

一、2013-2015年全国儿童服装产量分析

二、2015年全国及主要省份儿童服装产量分析

三、2015年儿童服装产量集中度分析

第五节 2013-2015年中国针织服装产量数据统计分析

一、2013-2015年全国针织服装产量分析

二、2015年全国及主要省份针织服装产量分析

三、2015年针织服装产量集中度分析

第六节 2013-2015年中国羽绒服装产量数据统计分析

一、2013-2015年全国羽绒服装产量分析

二、2015年全国及主要省份羽绒服装产量分析
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第一节 2008-2015年中国针织或钩编的服装及衣着附件进出口贸易分析

一、针织或钩编的服装及衣着附件进出口数量分析

二、针织或钩编的服装及衣着附件进出口金额分析

三、针织或钩编的服装及衣着附件进出口国家及地区分析

第二节 2013-2015年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口贸易分析

一、非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口数量分析

二、非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口金额分析

三、非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口国家及地区分析

第八章 2015年中国服装企业品牌策略与营销策略分析

第一节 我国服装品牌营销的现状与发展趋势分析

一、服饰品牌营销的现状

（二）服装品牌积淀缺乏

（二）服装品牌定位不足

（三）服装品牌内涵欠缺

（四）服装品牌营销策略单一

二、服装品牌营销的发展趋势

（一）科技创新，提高品牌竞争力

（二）优化定位，实现品牌复合化

（三）以人为本，推动品牌网络化

第二节 服装企业品牌定位策略分析

一、品牌的产品属性定位

二、品牌的名称设置

三、品牌的消费群体定位

（一）消费群体的职业及性格定位

（二）消费群体的生活方式定位

（三）消费群体的购买习惯定位

四、消费群体的文化层次定位

五、品牌的风格及文化定位

六、品牌的营销定位

（一）营销渠道的定位

（二）营销区域的定位

第三节 服装企业服装品牌经营策略分析

一、品牌经营的核心思想

二、品牌经营的条件

三、实施服装品牌经营战略的模式

（一）以生产企业为主体的品牌经营模式

（二）特许专卖经营模式

（三）双主体的品牌经营模式

（四）以贸易为中心的一体化的品牌经营模式

第四节 服装品牌发展应放下对价格的执着

第五节 新形势下服装企业的营销模式创新分析

一、准确定位受众群体

二、扩展多元化的国际市场

三、建立庞大有序的营销模式

第六节 以顾客需求为中心的服装企业营销与竞争战略分析

一、服装消费者的需求构成

二、服装顾客矩阵的创新设计

三、服装品牌市场营销与竞争战略选择方向

第七节 服装企业对位营销策略分析

一、对位营销的特点分析

（一）动态地研究顾客

（二）发现最有价值的顾客，更注重发掘顾客的终身价值

（三）从行业、消费者和竞争对手三个方面进行研究

（四）从消费行为的层面来研究消费者的需求

二、对位营销的策略选择

（一）阶层对位

（二）价值对位

（三）竞争对位

（四）促销对位

三、对位营销策略实施中的注意问题

第八节 服饰零售主题专卖模式分析

第九章 2015年我国服装行业电子商务与网络营销分析

第一节 近年来我国服装行业电子商务发展形势

一、我国服装电子商务呈现迅猛发展的态势

二、未来服装电子商务市场主要呈现三大发展趋势

三、传统服装企业进入电子商务市场仍需克服多重阻碍

第二节 电子商务销售模式对服装业的影响分析

一、服装业电子商务销售模式开辟了一种全新的利润渠道

二、服装业电子商务销售模式的问题与挑战

第三节 服装业网络营销向全面功能形态迈进

一、服装网络营销正由单纯的销售平台转化成更全面的功能形态

二、服装网络营销全面功能形态从虚拟到现实有待市场进一步认可

第十章 2015年我国服装业产业创新与转型升级问题分析

第一节 当前我国纺织服装业的需求结构及产业创新与价值转型

一、纤维原料的需求供给结构变化与我国纺织业产业创新分析

（一）世界纤维原料的需求供给结构及其变化

（二）我国纺织工业未来发展必然会遇到纤维原料瓶颈及创新应对分析

二、我国纺织服装业劳动力成本优势变化走势分析

（一）人口红利效应逐步递减给劳动力密集型纺织服装业带来现实挑战

（二）劳动力资源内在质量提升与纺织服装工业实现“内涵式增长”分析

三、内销市场变化走势与纺织服装业产业升级、价值转型分析

（一）我国纺织服装业内销市场现状分析

（二）内销市场的潜力与消费特征发展变化给纺织服装产业新期待

（三）内销市场消费多元化与消费升级将进一步拉动新的消费契机

四、外销市场现状与消费特征及纺织服装出口产品结构定位与调整分析

五、我国纺织服装产业发展趋势：区域布局优化与产业结构高度化

六、国家“十二五”规划对纺织服装消费的政策导向分析

七、《纺织工业“十二五”规划与强国纲要》对产业发展的目标导引

第二节 我国纺织服装业基于需求驱动的产业创新能力建设策略分析

一、贯穿科技、人才、品牌与可持续发展的四大主线

二、构建标准话语权与时尚话语权的两大创新体系

（一）树立“标准话语权”的产业创新体系，掌握市场竞争的主动权

（二）加强时尚话语权建设，缔造流行趋势策源的主导权

第三节 产业转移、产业升级与服装产业集群总部经济发展战略

一、总部经济对当前服装产业集群产业升级重大意义及其发展形势

二、我国服装产业总部经济发展要求

（一）总部经济与产业导向相结合

（二）培育总部和加工基地相结合

（二）政府引导和市场主导相结合

（四）总部经济和回归工程相结合

三、我国服装产业集群总部经济发展策略

（一）政府行为：传统思路的突破与管理理念的整合

（二）企业行为：缔造“产业转移”的互利双赢新格局

（三）中介机构：与入驻企业紧密合作及服务内容创新

第四节 我国服装业创新发展模式掌控时尚话语权问题分析

一、新竞争环境下我国服装业面临建掌控时尚话语权的发展要求

二、服装业发展“中国时尚”的方向与发展策略分析

第五节 我国服装行业价值链“升值”策略分析

一、创意产业新引擎拉动服装升级

二、提升品牌技术含量，注重文化与价值

三、培育国产品牌忠诚度

第十一章 2015年中国服装行业上市公司运行财务数据分析

第一节 雅戈尔集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 宁波杉杉股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 福建七匹狼实业股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 江苏红豆实业股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 湖北美尔雅股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 上海开开实业股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 中国服装股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节 江苏三友集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节 大连大杨创世股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十二章 2016-2020年中国服装行业投资方向分析

第一节 国际服装行业投资互动概览

一、韩国服装企业在亚洲市场投资动态

二、外来投资拉动菲律宾服装业发展

三、柬埔寨服装业外来投资情况

四、突尼斯纺织服装业投资环境优化

五、中国企业投资非洲服装业情况分析

第二节 2015年中国服装行业的投资状况分析

一、服装终端企业将成未来资本市场主角

二、中国童装市场的主要投资特性

第三节 2015年中国部分地区投资情况分析

一、中西部地区加强纺织服装业投资力度

二、山东即墨市针织服装行业投资升温

三、江苏成服装产业投资热土

四、福建石狮已成台商投资服装业集中地

五、五粮液集团逆市发力成都服装业

第四节 2016-2020年中国纺织服装专业市场投资潜力分析

一、纺织服装专业市场仍是国内投资热点

二、纺织服装专业市场的投资模式及其影响

三、纺织服装专业市场形成投资热潮原因分析

四、纺织服装专业市场投资面临的风险

第五节 2016-2020年中国服装行业投资面临的风险及投资建议

一、中国纺织服装业面临的投资风险

二、中国纺织服装企业面临产能过剩风险

三、金融危机影响下服装市场投资策略

四、实现服装品牌投资利益最大化主要建议

第十三章 2016-2020年中国服装行业发展趋势预测分析

第一节 2016-2020年中国服装行业发展预期

一、国际服装市场需求分析

二、中国服装产业走势分析

三、服装产业发展热点

四、服装企业出口企盼破冰

五、2016-2020年中国纺织服装制造行业预测分析

第二节 2016-2020年中国服装行业发展趋势分析

一、世界服装业的六大发展趋势

二、全球纺织服装业供应商未来发展展望

三、中国服装业发展逐渐呈出四大趋势

四、女装市场的发展趋势

五、中国女装产品发展趋势

第三节 “十三五”我国服装业发展的主导趋势分析

一、多途径品牌创新提升价值

二、多层次渠道创新带活市场

三、多措施科技创新力促转型
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