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█ 报告简介
分类信息网是互联网新兴起的网站类型。如同在网上打小广告。涉及日常生活的方方面面信息资讯。在这些网站里面我们可以获得免费，便利的信息发布服务，包括二手物品交易、二手车买卖、房屋租售、宠物、招聘、兼职、求职、交友活动、生活服务信息。

分类信息服务行业在各国发展阶段不同，人口总量、经济发展水平（人均GDP）和互联网化率是其主要影响因素。在美国、法国、英国和加拿大这些成熟市场，分类覆盖率（一个月内使用过分类网站与当地互联网人口总数的比例）均超过50%，年收入均超过9，000万美元，净利润率超过50%。

中国的分类信息行业仍处于成长阶段，以百姓网为例，分类覆盖率仅6%，2014年公司年收入约1，500万美元。与成熟市场相比，中国人口众多，经济发展水平逐步提高，互联网化率的进步空间巨大。未来，中国分类信息服务行业的发展空间、行业的总收入和净利润率都将巨幅提升，行业未来发展潜力巨大。

与大众点评等相比，分类信息网站覆盖的生活服务范围更为广阔，其中百姓网围绕着所有广告发起人，除了58赶集瞄准的商家之外，还有大量的个人以及之于个人和商家间的群体，如果能将这些人成功驾驭运作，其中的想象空间巨大。其次，与其他领域相比，分类信息行业贯穿到企业招聘、房屋租赁、本地服务等领域，实现了实实在在连接线下的目的。而纵观三家分类信息网站的发展历程可见，其无一不经历了较长时间的沉淀才有了今天的成果，不难看出分类信息是互联网行业中的苦活累活，需要很强的下沉运营能力的积累，从而将商户和用户广泛的生活服务需求对接。除此之外，中国正在经历的快速城镇化加速了农村劳动力向城市的转移，构成了数量庞大的城市新移民群体，而分类信息网站的特性决定其除了能覆盖一线主流城市之外，还能服务于二、三、四线城市人群，甚至是覆盖到城乡县。这样庞大的草根阶级背后也蕴藏着巨大的商机。

经历了蛮荒发展、行业洗牌、激烈竞争后，分类新闻领域的基本格局逐步成型，58同城与赶集网占据绝大部分市场份额，百姓网稍逊一筹，占据不到20%的市场份额。过多流连于横向竞争圈地，对于信息分类平台似乎已无太大意义，转向更多的谋求空间和更为广阔的市场增量是新的发展方向。生活服务市场将会是比电商跟风庞大的市场，但现有的市场份额整体依旧很小，所以谁能够在潜在市场挖掘到更多，谁才能在未来获得市场先机。 

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个分类信息网站行业的市场走向和发展趋势。
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