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█ 报告简介
正视学前教育的现状，就意味着清晰了解正在国内展开的一场持久的、覆盖全民的优质学前教育大变革，也是中华民族伟大复兴，实现“中国梦”的重要基石。如果用传统的思维模式，还是停留在等政府、靠政策，要补贴这样的阶段，宁愿做安于现状的温水青蛙，而使孩子由于成人的懈怠和麻木，落后于时代的发展，学前教育这个根子的虚弱，会直接影响参天大树的成长，并且影响的不是一棵树，而是影响中华民族伟大复兴的百年参天大树。

国家教育部门在《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2010-2020年）》（以下简称《教育规划纲要》）中已经开出了药方，并明确指出：“信息技术对教育发展具有革命性影响，必须予以高度重视”。进入2016年，大资本开始进入家园共育行业，行业竞争加剧。家园共育行业竞争进入白热化阶段，从拓展用户数量的“胜者为王”阶段，到战略布局上的竞争，单纯靠“烧钱”补贴的模式将不再适用于行业竞争。

“十三五”发展规划中明确提出“推动义务教育均衡发展，全面提高教育教学质量……支持和规范民办教育发展，鼓励社会力量和民间资本提供多样化教育服务。”目前，二级市场利好情绪不断强化，学前教育资本化运作将会成为行业风向标。2015年互联网+学前教育的市场规模约达到142.93亿元。

对于目前在线教育行业的早教领域而言，已经越来越多地出现由PC端向移动端转移的趋势。调查结果显示，随着移动互联网浪潮的兴起，创业者对移动端的重视程度正与日俱增。周汉民坦言，如果滞留在实体店连锁思维，早教行业作为线下服务机构，仍然有生存的空间；但是，学习移动互联网思维，将开启早教行业另一扇大门，原先早教行业高度分散的格局，将会被整合，并诞生更大的早教品牌。如今，移动互联网已成为家长们的生活方式，通过手机获得早教指导，已成为他们迫切的需求。

准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了互联网+学前教育行业发展环境及发展现状；国外学前教育行业互联网商业模式及对中国的启示；中国互联网+学前教育行业的商业模式创新策略；互联网+学前教育行业商业模式优秀案例；中国互联网+学前教育行业投资机会及建议；国内学前教育行业上市企业与互联网巨头在互联网+学前教育行业的投资布局。同时，佐之以全行业近年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个互联网+学前教育行业商业模式创新走向及发展趋势以及投资机会。 

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据互联网+学前教育行业的发展轨迹及多年的实践经验，对互联网+学前教育行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是学前教育行业企业及投资企业准确了解互联网+学前教育行业商业模式最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对互联网+学前教育行业商业模式及重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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