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█ 报告简介
中国摩托车工业经过半个世纪的发展，形成了比较完善的生产、开发、营销体系，有相当一部分独立自主的知识产权，有一批名牌产品覆盖市场。特别是改革开放以来，摩托车工业迅速崛起。2011年，我国摩托车行业经受了严峻的考验，全行业还没有完全走出金融危机的阴影，又迎来了国Ⅲ排放标准的实施，行业发展表现出短期波动。国内市场需求动力明显不足，出口发展总体稳定，全行业经济效益状况不容乐观。

随着摩托车下乡一系列支农惠农政策实施的累积效应，我国摩托产业面临“重大利好”。2013年作为国Ⅲ标准摩托车转型的重要一年，产品的更新换代成为了各企业调整的重中之重。《汽车摩托车下乡实施方案》出台，对电动摩托车行业来说无疑是利好的。在严峻的国内外形势下，2014年前两个月国内电动摩托车行业低迷态势不减，多家电动摩托车企业认为下乡政策的利好将刺激农村市场。摩托车下乡是党中央国务院应对国际金融危机的一项重要决策，对促进农村消费升级、改善农村生活生产条件、拉动内需将会产生明显效果，是一项支农惠农工程，也有利于摩托车及零部件企业产业升级和健康发展。由于实施时间长，将能让更多的购车农民得到实惠。他乐观地估计，随着摩托车下乡一系列支农惠农政策实施的累积效应，我国电动摩托车企业在以农村为主体的摩托车消费市场的增量可以抵消国际摩托车市场的减量。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电动摩托车的发展现状、市场需求状况、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国电动摩托车行业“十二五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了电动摩托车行业新的发展机会和发展策略，以及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前电动摩托车行业发展动态，把握电动摩托车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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