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█ 报告简介
随着我国综合实力的不断提高，人们对生活质量的要求也在不断提高。人们对于智能马桶盖的热衷足以显现出人们对生活质量的渴望。中国拥有13亿人口，而马桶作为人们每天必须使用的洁具，其蕴含着广阔的市场前景。但就目前国内市场而言，国内的高档的智能马桶盖大部分都被国外企业占据着，而在国际市场上，中国智能马桶盖企业占据的市场主要是低端市场而已。在国际高端市场上，中国企业的影子真的可谓是凤毛麟角。
中国智能卫浴市场前景广阔，特别是智能坐便器替代普通坐便器的趋势将越来越明显，未来中国智能坐便器的市场规模将不低于1000万台。

有别于传统的五金陶瓷洁具，目前坐便器、淋浴房、浴缸、浴室柜都实现了不同程度的智能化，尤以智能坐便器为典型。在日本和韩国，智能座便器的普及率分别接近90%、60%，但在我国普及率还不及2%。国内智能坐便器市场保有量非常低，2014年国内市场销量低于30万台。

业内专家表示，智能坐便器在抑制痔疮复发、治疗便秘等方面有明显作用，随着人们生活水平提高及健康卫生意识的增强，将有越来越多的人接受这一产品，其替代普通坐便器的趋势也会愈发明显，预计未来我国每年智能坐便器的市场规模将不低于1000万台。

据统计，2015年一整年，国内智能坐便器的销售同比增长20%~30%。智能坐便器盖由于其诸多优点而拥有广阔的市场前景，但是其安全问题也不容忽视，其在各方面仍需进一步发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会智能卫浴电器专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智能坐便器行业的市场走向和发展趋势。
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