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█ 报告简介
在我国家电行业中，微波炉属于后起之秀。在彩电、洗衣机、电冰箱等传统的三大件已走过了20年的历程，在城镇居民家庭中已基本普及，且这三大行业已进入成熟期。而微波炉是90年代中期才开始起步的，到了90年代中期开始得到迅速的发展，并形成一定的规模。十年的发展，中国的微波炉业经历了从无到有、从小到大的过程。

在西方发达国家，微波炉的家庭普及率高达80%～90%，而中国目前35个大中城市平均每百户居民家庭微波炉拥有量仅为13.17台，微波炉市场正处于成长发育期，潜力巨大。

国家信息中心开展的消费者意向调查结果表明，微波炉市场的需求结构呈现出多样化的特征：文化程度较高的人群中，拥有的微波炉数量较多，购买欲望也较高；按职业划分，三资企业雇员的微波炉保有量最高，其次为国家机关、企事业单位干部和管理人员，个体、私营业主和工人较低，因此在1999年私营业主和工人家庭的购买意向最高，这部分消费者可能将成为今年微波炉市场的主力军；年收入在1-2万元之间的消费者需求增长最快；从地区看，经济发达地区的微波炉保有量高，如上海平均每百户保有量在70台以上，已接近发达国家的水平，此外，经济越发达的地区，进口微波炉的保有量也越高；最受消费者欢迎的品牌主要有格兰仕、松下、海尔、三星、LG、蚬华、惠而浦等。

近两年来，微波炉价格波动剧烈，单一的价格竞争已大幅度降低了该行业的平均利润率。有关专家指出，就目前微波炉的价位而言，价格总体下滑的空间已很小。格兰仕也表示，他们已不打算再为挤占市场空间而重操降价策略，而将着力于加大技术和售后服务的投入力度。

在龙头企业放弃降价的情况下，一般企业应该不会再采用降价策略。随着技术含量的提高，微波炉产品的附加值会逐渐增多，价格相对稳定或略有上升将成为今后微波炉市场的主旋律。预计今明两年微波炉价格将保持相对稳定，价格波动幅度呈日益减小之势。

价格不会再掀狂澜，质量、服务、科技就将构成未来市场竞争的基础。对于厂商而言，不断提高产品的科技含量，针对不同顾客群开发特定产品，例如为经济发达地区及高收入层次消费者设计的健康环保型微波炉，为农村缺电地区设计500W的微波炉，为盲人设计的盲文控制板等，能否贴近消费者需求将成为扩大市场份额的决定性因素。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个微波炉行

业的市场走向和发展趋势。
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