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█ 报告简介
电暖器作为一种舒适的采暖方式，被国家及各地政府认定为有利于环境改善，对治理城市空气污染、提高居民生活质量有显著的作用。本着国家关于可再生资源持续发展的原则，各地区相关部门也都制定出改变采暖方式的相关政策，大力发展电暖器散热器。

“构建绿色生产方式、生活方式和消费模式，严格控制高耗能、高排放行业发展”，“实施大气污染防治行动计划”——这是《国家新型城镇化规划(2014~2020年)》中提到的内容，也是国家在全面深化改革与传统行业产业转型升级过程中的明确目标，“绿色建材”已经成为建材行业发展需要铸造的新名片。

政策引导往往决定一个行业的兴衰成败，顺势而为才能大有可为，如为改善当前雾霾迷城的尴尬局面。在具体实施中电暖器将采用峰谷电价，谷期电价减半，只收0.20元/KWh。值得一提的是，不只北京地区，陕西、新疆等省市也实施了差别电价制度。差别电价制度让用户看到了符合心理预期的收费方式。而相比于清洁能源的电能，燃煤、燃油、燃气采暖存在低空排放问题，造成大气中碳、氮、硫、氧化物超标，还会带来粉尘污染。

在未来可预见的几年时间里，用电价格不会出现较大波动，总体还将呈现稳中有降的趋势，而其他能源成本在未来一段时间内上涨的趋势较为明显。为提高农户实施电暖器的积极性，减轻电网企业的差价补贴压力，国家还特别出台了农村电暖器电价补贴政策，当前在北京试点，未来可大范围推广。一系列政策在2014年的集体引爆将电暖器的发展推向高潮，相信2016年在延续前几年良好发展势头的情况下，电暖器行业将取得更加令人瞩目的成就。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电暖器行业的市场走向和发展趋势。
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