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█ 报告简介
电蒸锅是传统食物加热炊具的发展，它如同蒸笼一般同样使用蒸气，原汁原味，能有效保存食物营养成份，符合中国人的饮食习惯，在国内的市场接受度呈现增长趋势。

电蒸锅最初是在欧美市场出现的。所以，最初在中国市场销售电蒸锅的也以外资品牌为主。特福、飞利浦等都有少量的电蒸锅在销售。国内一些西式家电品牌虽然也有电蒸锅这个品类，但是对于市场的影响力很小。然而，因为欧美烹饪与我国家庭所蒸的食物不同，以及欧美品牌的市场运作手法，使得欧美的电蒸锅在中国市场的规模并不大。例如，欧美家庭蒸的都是蔬菜等水份含量较大的食物，所以，他们使用的电蒸锅需要的蒸汽量并不是很大，因此，电蒸锅功率大多低于900w。

尽管我们对于蒸这种烹饪方式都非常认可，主要消费市场是山东和陕西这两个省份，但是电蒸锅目前的家庭拥有率并不高。对此，业内人士认为，这与缺乏产品的推广有着直接的关系，甚至很多消费者根本就不知道有这样的产品。例如，有的家庭使用电饭煲来蒸包子，热馒头，传统的大锅来蒸鱼等等。这说明，消费者确实需要一个使用方便的电器产品，这电蒸锅的市场基础，一旦厂家和经销商用适当的方法去推广这个产品，一定能够看到市场效果。

目前，推广策略较为成功的是，苏泊尔电蒸锅。由于电蒸锅属于较新的品类，也是网商非常关注的产品之一。苏泊尔电蒸锅上市之初，不但配合做了网络首发的推广方式，同时也用网上团购、试用征集、微博活动等多种方式，让更多的消费者知道这个品类。例如，苏泊尔专门为该品类建立了新浪微博作为全新传播渠道（supor电蒸锅）。苏泊尔用多种方式，食谱赠品、网络传播、店内演示等，进行市场培育，就是希望从多个角度多种渠道让消费者感受到“电蒸”的优势，越来越享受“蒸”这种健康的烹饪方式，为消费者轻松烹饪四季全天候美食。

我国的电蒸锅市场培育时间并不长，市场潜力较大，预计未来将会以15%以上的增长速度增长。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电蒸锅行业的市场走向和发展趋势。
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