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█ 报告简介
随着国家节能减排政策的持续推行以及人们节能环保意识的增强，消费者在购买产品的时候，绝大多数都会优先选择能效等级高的产品，这对企业传递出积极的市场信号，倒逼空调企业向节能型产品转型。另外，变频空调已经在中国市场发展了20年之久，技术已相当成熟，目前正在慢慢取代定速空调成为主流。

目前，我国大部分家电品类已经历过从无到有的普及阶段，进入到以更新换代为主的消费升级期，消费者对家电产品的需求也发生了深刻的变化，价格在消费者购买家电的过程中已不是主要考虑因素，取而代之的是质量、技术含量等因素。而且，整个中国空调产业的竞争已经从“增量市场”的抢夺，转变为“存量市场”的分食，这就要求企业注重产品力的提升，高端化趋势已不可逆，也势必会成为2016年行业发展的主轴。

毫不夸张的说，渠道是空调企业的生命，而随着产能、物流、互联网等环境的发展变化，销售渠道也迎来巨大的变革，最为明显的是线上渠道的发展。数据显示，2015年空调线上零售量为489万台，同比增长47.2%，零售额达到120亿，同比增长32.2%。预计2016年线上市场零售量达到739万台，同比增长51.2%，2016年线上市场零售额为172亿，同比增长42.6%。

相关数据显示，2015年变频空调零售量占整体市场的61.1%，与2014年同期相比提升4.9个百分点。由此不难看出，从变频空调取代定速，留给企业的增长空间还很多，这将是一次巨大的商业机遇，预计2016年，厂家的竞争依然会在变频上。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国制冷空调工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个变频空调行业的市场走向和发展趋势。
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