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█ 报告简介
2013年被称为互联网金融的元年，在这一年，互联网企业与基金公司跨界合作，抓住人们不同用途的闲置资金，进行细分市场的短期理财。这些产品降低了基金投资门槛，申购赎回操作方便，具备较好的流动性特征。

近年来，我国互联网产业发展迅猛，成为我国经济增长的重要动力之一。2013年，我国网民规模达6.18亿人，互联网普及率为45.8%，较2012年年底提升了3.7个百分点；我国电子商务交易额则已超10万亿元。同时，随着我国信息技术的不断创新，产业跨界融合发展态势，为互联网货币基金提供了必要的生长和发展土壤。“余额宝们”脱颖而出，成为我国互联网金融增长最迅猛的产品。目前，依托阿里、腾讯、百度强大的平台，华夏、天弘等金融投资机构的货币基金产品快速发展，余额宝规模在4000亿元以上，微信理财通规模在500亿元以上。通过借助互联网平台，快速汇聚数量庞大的微小客户资金，“余额宝们”逐渐形成了一股推动我国金融改革的强大力量。

2013年由于互联网金融的搅局，基金公司长期以来相对稳定的资产规模排名出现了巨大的变化，华夏基金虽然卫冕成功，保住了第一的位置，但却遭遇此前规模不足百亿的天弘基金一举跃升至行业第二的挑战。2013年末，公募基金资产管理规模达到28654.46亿元；而2012年末，行业所管理资产规模则为27255.71亿元，全年资管规模增加1398.75亿元。值得一提的是，在增加规模中，货币基金首当其冲。统计显示，2013年货币基金规模增加1755.81亿元升至7478.22亿元，创出历史新高。其中，嵌入余额宝的天弘增利宝货币基金从5月成立之初的2亿元激增至年末的1853.42亿。稳居国内最大基金宝座，排名全球货币基金第22位。而由于货币基金规模增加，使得千亿级基金公司再添新成员。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国家工信部、中国证券监督管理委员会、中国证券投资基金业协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国互联网基金行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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