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█ 报告简介
主题公园(theme park)是一种以游乐为目标的模拟景观的呈现，它的最大特点是赋予游乐形式以某种主题，围绕既定主题来营造游乐的内容与形式。园内所有的建筑色彩、造型、植被、游乐项目等都为主题服务，共同构成游客容易辨认的特质和游园的线索。

随着中国经济的崛起和城市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。未来中国的民族品牌将更接近国际水准，国际品牌更加希望能进入中国市场。到2020 年，主题公园每年的入场人次将翻倍，增至超过2亿人次。2020年中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%。中国正成为世界上日渐崛起的首要主题公园市场，已建成和在建项目众多，但短期内仍难达到饱和，中远期发展潜力巨大。这引起国际主题公园相继进入国内主题公园市场，无疑给中国主题公园业带来极大的挑战。

截至2015年12月，中国网民规模达6.88亿，全年共计新增网民3951万人。互联网普及率为50.3%，较2014年底提升了2.4个百分点。截至2015年12月，中国手机网民规模达6.20亿，较2014年底增加6303万人。网民中使用手机上网人群占比由2014年的85.8%提升至90.1%。

与此同时，由于智能终端使用的便捷和高效，线下旅游代理、旅行社的市场空间日渐狭窄，甚至一些OTA（线上旅游代理商）也会受到挤压。可以预见，传统的旅游销售渠道对游客施加的影响，将越来越小。或许，只有游客需要制定相当复杂的出行计划时才会想到线下旅游代理商。总而言之，因为有了更加便捷的预订通道，传统渠道对消费者的捆绑在弱化。互联网对行业的影响甚大，因此如何在互联网背景下实现企业的转型升级是企业家该认真思考重要问题。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家旅游局、中国旅游协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个互联网+主题公园行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据互联网+主题公园行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国互联网+主题公园行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国互联网+主题公园行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对互联网+主题公园行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是互联网+主题公园企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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