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█ 报告简介
产业现状

欧美国家在保健品方面的消费占2%，而我国居民的该项消费仅占0.07%，大约是美国的1/17，日本的1/12。此外，保健产业、健康产业在发达国家一般占到GDP的15%左右，而在我国仅占4%到5%。我国保健食品正步入快速成长期，年增速达30%以上。2013年全国保健食品生产企业年产值近3000亿元。保健食品产业的快速发展，离不开科技的支撑。随着人们收入的增加及消费观念的升级，现代化、科技化的功能性食品市场前景广阔，保健食品行业一定会稳步增长，在某一阶段甚至有可能会呈现出井喷式发展。《食品工业“十二五”发展规划》指出，到2015年，营养与保健食品产值达到1万亿元，年均增长20%；形成10家以上产品销售收入在100亿元以上的企业，百强企业的生产集中度超过50%。在这种背景下，国内外保健品企业都在积极进行产品研发，以期取得一席之地。企业创新不仅仅局限于产品研发、市场推广等方面，在企业转型创新、文化创新、管理创新方面也取得进展。由于我国保健食品产业发展迅速，近年来，各地食药监部门也在稳步推进保健食品监管工作，经过多年整治与规范，我国保健食品安全保障水平不断提高，安全状况呈现稳中向好的趋势，年产值不断提升。

市场容量

纵观全球保健食品市场，目前的市场容量达2000亿美元以上，保健食品占整个食品销售的5%。其中，美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发达国家的稳定的市场以外，亚太地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。2013年，我国保健产业突破7000亿元。中国正在掀起新一轮的健康养生热潮，保健产业迎来了新的发展势头，保健食品与保健用品发展齐头并进。

市场格局

目前我国保健食品企业正面临着国际巨头的竞争压力。据调查，近5年，国外品牌销售额每年递增12%。每100个购买保健食品的消费者中，就有15个人购买国外保健食品。我国能与这些跨国公司竞争的企业寥寥无几。这两年，国内保健食品企业也受到国外资本青睐，北京碧生源、益生康健等公司成为多家投资机构竞投的明星。业内分析，有国际巨头一起推进市场，产业迅猛发展可期，但也给国内企业发展带来巨大压力。如何在未来整合优势资源，不断强化企业的核心竞争力，保持持续增长，与国际巨头共舞，成为国内保健食品企业共同面对的挑战。保健食品行业乃至中国营养产业都是新兴的、迅速成长中的朝阳产业，蕴含着巨大的机会。目前市场处于充分竞争但集中度不高的初级阶段，未来将会像其他成熟的消费品市场一样高度集中在几个主要品牌和企业。

市场前景

目前国内保健食品市场呈现出“三分天下”的格局：即以中医理论为基础，以药用植物为原料的产品；以营养学理论为基础，以各类营养物质为资源的营养补充剂；以生物学为理论基础，通过生物转化生成的产品。在中国，养生保健一直是传统文化中的重要元素。随着国内经济文化水平的不断提高，大众对自身的健康越来越关注，自我保健意识也越来越强，越来越科学理性。国家将重点推动研发和生产优质蛋白食品、膳食纤维食品、新功能保健食品等。这些政策无疑为健康产业发展的注入新的动力，提供了机制性保障。健康养生已越来越为世人所重视，消费人群数量的不断增长拉动了市场需求，同时，消费者需求的多样化和多元化，也促进了细分市场的逐步建立和完善。

发展问题

保健食品市场乱象丛生。在产品资格上套用批号、伪造批号、更改批号；在产品生产上使用假冒、伪劣原材料，为扩大疗效私自添加违禁成分；在产品宣传上肆意篡改或扩大产品适用范围，把保健品功用暗示为药品功效，并且不断以患者、公众人物、专家的名义对消费者进行诱导、拉拢、紧盯、欺骗。这些不良行为对保健食品行业和消费者利益都造成了很大损害。美国市场保健食品的原料大约有50%来源于中国，但其价格通常仅为中国国内产品的30%-50%。国内企业因为运营成本和注册成本过高，只能把这些成本转嫁给终端的消费者。加上一些企业暴利的企业价值观影响，市场上高价格低价值的保健品泛滥，严重影响了保健品行业的健康发展！很多保健品价差明显，但质量也差别很大，良莠不齐，普通消费者根本看不出来。一些市场上热销的保健品，在国家食品药品监管局网站中却根本查不到。“套牌”与“造假”现象频出，方法与形式也层出不穷，虽然都想披上“药品”的外衣，但毕竟“非药非食”，消费者对保健品身份难辨，使得监管力不从心，产品市场鱼龙混杂。

本报告利用三胜产业研究中心长期对保健品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保健品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国保健品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国保健品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助保健品企业、学术科研单位、投资企业准确了解保健品行业最新发展动向，及早发现保健品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握保健品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避保健品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势！
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五、老年人保健品市场发展现状透析

六、我国亟待规范老年人保健品市场

第八节 中国农村保健品市场分析

一、农村保健品市场状况

二、农村保健品市场存在的主要问题

三、开发农村医药保健品市场的要点

四、农村保健品市场推广策略

第三部分 市场全景调研

【保健食品、保健用品……各细分发展如何？保健品市场营销市场情况如何？保健品广告营销情况如何？】

第八章 我国保健食品主要品种市场分析及预测

第一节 保健酒

一、保健酒行业的发展

1、中国保健酒发展进入快车道

2、中国保健酒行业的发展规律

3、保健酒品行业市场规模统计

4、我国保健酒业成功迈进品牌化时代

5、中国保健酒行业的发展格局

6、中国保健酒行业发展形势透析

7、保健酒行业技术创新取得重大突破

二、保健酒行业发展存在的问题

1、中国保健酒行业难以扩容的原因

2、中国保健酒行业存在的五大软肋

3、保健酒行业发展还不成熟

4、制约保健酒行业发展的困境

三、保健酒行业发展的对策分析

1、探寻保健酒业生存与发展之路

2、保健酒的开发需要高新技术

3、关于促进保健酒产业快速发展的建议

4、国内保健酒企业的突围战略探究

四、保健酒市场分析

1、保健酒在全球市场广受追捧

2、中国保健酒市场的总体综述

3、中国保健酒企业深掘高端市场

4、中国保健酒行业盈利模式分析

五、保健酒市场新品种的开发状况

1、膳食纤维保健酒

2、蔬菜类保健酒

3、虫草灵芝保健酒

4、其他

第二节 保健茶

一、中国保健茶市场运行特点分析

1、保健茶产品的多样性

2、保健茶价格的模糊性

3、市场通路的波动性

4、保健茶品牌的可塑性

5、包装茶的盈利性

二、中国保健茶市场热点产品

三、中国保健茶市场运行状况透析

1、中药保健茶销量好

2、保健茶市场供需分析

3、各功效保健茶市场关注情况分析

4、保健茶市场消费群分析

四、中国保健茶热点品种销售情况分析

第三节 维生素

一、中国维生素行业的发展综述

1、中国维生素的发展历程

2、中国已成为世界最大的维生素原料药供给方

3、中国维生素产业发展进入关键时期

4、中国维生素品牌已接近被外资垄断

5、中国维生素行业研究及市场开发仍待拓宽

二、中国主要城市维生素市场规模

三、中国维生素各消费人群市场规模

1、中国成人维生素市场规模统计

2、中国儿童维生素市场规模

3、中国妇女维生素市场规模

4、中国老年人维生素市场规模

四、中国维生素市场品牌格局

第四节 性保健品

一、植物性保健品走俏市场

二、性保健品网上热销

三、性保健品需求旺盛

四、性保健品代理火爆

五、性保健品乱市亟待治理

六、性保健品发展趋势

七、性保健品投资机会

第五节 中老年人保健品

一、中老年人保健品消费状况

二、营销推广方式

三、销售方式与渠道

四、品牌关注度比较

五、市场区域密集度分析

第六节 其他种类保健食品市场分析及预测

一、补血类产品市场分析及预测

二、美容保健品市场分析及预测

三、减肥药保健品市场分析及预测

四、降血脂类保健品市场分析及预测

五、补益类保健食品市场分析及预测

六、钙类保健食品市场分析及预测

七、鱼肝油胶囊保健食品市场分析及预测

第九章 我国保健品其他细分市场分析及预测

第一节 中国保健品行业细分市场结构分析

一、保健品行业市场结构现状分析

二、保健品行业细分结构特征分析

三、保健品行业细分市场发展概况

四、保健品行业市场结构变化趋势

第二节 保健用品市场分析预测

一、保健器械市场分析预测

1、保健器械市场规模

2、保健器械消费情况

3、保健器械重点企业市场份额

4、保健器械区域竞争总结

5、保健器械发展前景预测

二、保健功能纺织品市场分析预测

1、保健功能纺织品市场规模

2、保健功能纺织品消费情况

3、保健功能纺织品重点企业新产品

4、保健功能纺织品区域竞争总结

5、保健功能纺织品发展前景预测

三、特殊化妆品市场分析预测

1、特殊化妆品市场规模

2、特殊化妆品消费情况

3、特殊化妆品消费渠道

4、特殊化妆品竞争总结

5、特殊化妆品发展前景预测

第十章 中国保健品行业营销市场发展分析

第一节 保健品营销的三大要素

一、概念设计

二、产品利益的挖掘

三、产品效果感设计

四、保健品广告的四大要素

第二节 中国保健品营销总体概况

一、浅谈保健品服务营销

二、如何打造保健品专卖店营销

三、如何创新保健品营销

四、减肥保健品市场营销分析

五、医药保健品营销转型

六、中国保健品营销模式

第三节 直销与直销法的相关概述

一、直销的定义

二、直销的优点、运作与产品

三、直销在中国的发展

第四节 保健品行业的直销分析

一、直销法的实施给保健品市场带来的影响

二、直销有助于保健品行业发展

三、保健品的直销趋势分析

四、中草药保健品直销面临的环境及挑战

第五节 保健品行业直销的对策分析

一、保健品直销四大关键

二、保健品直销应重视研发与教育

三、保健品直销需要重视品牌运作

四、保健品直销策略分析

第六节 中国保健品行业的直销分析

一、直销法的实施给保健品市场带来的影响

二、直销有助于保健品行业发展

三、传统模式与直销模式在保健品领域应用的差异

第七节 未来中国保健品营销趋势分析

一、价值营销将走入保健品行业发展主流

二、保健品营销八大趋势

三、保健品营销发展的几个新方向

四、保健品企业营销未来方向探析

第十一章 中国保健品行业广告市场发展分析

第一节 保健品广告的四大要素

一、产品的广告定位

二、产品的炒作概念

三、产品的电视广告

四、产品的报纸软文

第二节 保健品广告市场概述

一、保健品市场广告主题的特征及成因分析

二、保健品广告市场状况

三、我国保健品广告投放状况

第三节 保健品广告市场存在的问题

一、保健品广告受诸多因素困扰

二、保健品违约宣传现象频繁

三、保健品广告制作的主要弊病

第四节 保健品广告发展策略分析

一、保健品广告发展九大要点

二、保健品广告创新的思路

三、保健品的广告策略探讨

第四部分 竞争格局分析

【保健品市场竞争程度怎样？集中度有什么变化？并购重组有什么趋势？区域市场消费状况及渠道发展情况如何？保健品重点品牌企业经营情况怎样？】

第十二章 保健品行业重点区域市场及渠道竞争分析

第一节 北京保健品生产及销售渠道分析

一、北京地区保健品政策

二、北京保健品企业数量

三、北京保健品市场消费调查

四、北京保健品行业投资机会

五、北京保健品行业渠道竞争分析

六、北京保健品行业发展趋势

第二节 广东保健品生产及销售渠道分析

一、广东地区保健品政策

二、广东保健品企业数量

三、广东保健品市场消费调查

四、广东保健品行业投资机会

五、广东保健品行业渠道竞争分析

六、广东保健品行业发展趋势

第三节 浙江保健品生产及销售渠道分析

一、浙江地区保健品政策

二、浙江保健品企业数量

三、浙江保健品市场消费调查

四、浙江保健品行业投资机会

五、浙江保健品行业渠道竞争分析

六、浙江保健品行业发展趋势

第四节 天津保健品生产及销售渠道分析

一、天津地区保健品政策

二、天津保健品企业数量

三、天津保健品市场消费调查

四、天津保健品行业投资机会

五、天津保健品行业渠道竞争分析

六、天津保健品行业发展趋势

第五节 福建保健品生产及销售渠道分析

一、福建地区保健品政策

二、福建保健品企业数量

三、福建保健品市场消费调查

四、福建保健品行业投资机会

五、福建保健品行业渠道竞争分析

六、福建保健品行业发展趋势

第十三章 2013-2015年保健品行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、保健品行业竞争结构分析

二、保健品行业企业间竞争格局分析

三、保健品行业集中度分析

第二节 中国保健品行业竞争格局综述

一、保健品行业竞争概况

二、中国保健品行业竞争力分析

三、中国保健品产品竞争力优势分析

四、保健品行业主要企业竞争力分析

第三节 保健品行业竞争格局分析

一、国内外保健品竞争分析

二、我国保健品市场竞争分析

三、我国保健品市场集中度分析

第四节 保健品市场竞争策略分析

一、品牌竞争策略

二、市场营销角色定位

三、产品差异化竞争策略

第十四章 保健品行业领先企业经营形势分析

第一节 中国保健品企业总体发展状况分析

一、保健品企业主要类型

二、保健品企业资本运作分析

三、保健品企业创新及品牌建设

四、保健品企业国际竞争力分析

第二节 保健食品重点企业经营及发展分析

一、宝健（中国）日用品有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、宝健科技及生产物流

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

二、汤臣倍健股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业竞争优势

8、企业投资战略分析

三、北京东方红航天生物技术股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品及技术分析

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业核心资源

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

四、北京百生康生物科技有限公司

1、企业发展概况

2、产品发展特点

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业前景展望

8、企业投资战略分析

五、山东天地健生物工程有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业文化建设

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

六、珍奥集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业国际竞争力

8、企业目标及荣誉

七、中健行集团有限公司

1、企业发展概况

2、产品及研发水平

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业竞争优势

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

八、厦门金日制药有限公司

1、企业发展概况

2、企业发展模式

3、企业经营情况

4、企业关键业务

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业前景展望

8、企业投资战略分析

九、劲牌有限公司

1、企业发展概况

2、企业科技实力分析

3、企业产品及营业额

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业资产规模

7、企业发展目标

8、企业打造健康基地

十、北京澳特舒尔保健品开发有限公司

1、企业发展概况

2、碧生源销量及产值

3、企业生产分析

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十一、康宝莱（中国）保健品有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业管理模式

5、企业销售渠道分布

6、资产状况分析

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十二、杭州海王生物工程有限公司

1、企业发展概况

2、产品及生产线

3、企业产品规模

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十三、山东东阿阿胶股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品与服务

3、企业原料采购

4、企业发展规模分析

5、企业营销网络

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十四、健康元药业集团股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、生产及研发基地

7、企业竞争优势

8、企业投资战略分析

十五、北京百生康生物科技有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展前景

8、企业战略合作规划

十六、安琪酵母股份有限公司

1、企业发展概况

2、电子商务平台建设分析

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业技术与服务

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十七、广东太阳神集团有限公司

1、企业发展概况

2、产品及研发方向

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售规模

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十八、养生堂药业有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

第三节 保健用品重点企业经营及发展分析

一、江苏鱼跃医疗设备有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业服务特色

5、企业销售渠道分布

6、企业盈利能力分析

7、企业发展能力分析

8、企业投资战略分析

二、天津九安医疗电子股份有限公司

1、企业发展概况

2、主要产品及市场份额

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业竞争优势

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

三、北京秀域美业美容有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业服务特点

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、专注女性减肥美容

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

四、罗莱家纺股份有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业品牌价值研究

6、加盟商发展趋势

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

五、康佰（中国）集团

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业服务网络

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

六、如新（中国）日用保健品有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展能力

8、企业投资前景

七、广州市康亦健医疗设备有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技创新分析

7、企业前景展望

8、企业投资战略分析

八、完美（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、物流中心建设

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

九、强生（中国）投资有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售渠道分布

6、企业资产状况

7、企业偿债能力

8、企业投资战略分析

十、吉林化纤集团有限责任公司

1、企业发展概况

2、产品及原料加工

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、企业销售网络

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十一、雅芳（中国）有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业发展规模分析

5、销售网络及收入

6、科技研发投入

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

十二、江苏全球康功能纺织品有限公司

1、企业发展概况

2、产品及发展动态

3、企业经营情况

4、企业荣誉及文化建设

5、企业销售渠道分布

6、企业16项专利技术

7、企业发展目标

8、企业投资战略分析

第五部分 发展前景展望

【营养与保健食品制造业发展方向如何？未来保健品行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资价值怎样？投资机会在哪里？投资风险在哪里？】

第十五章 2016-2020年保健品行业前景及趋势预测

第一节 2016-2020年保健品市场发展前景

一、2016-2020年保健品市场发展潜力

二、2016-2020年保健品市场发展前景展望

三、2016-2020年保健品细分行业发展前景分析

1、保健食品发展前景分析

2、保健用品发展前景分析

四、营养与保健食品制造业发展规划

1、发展方向与重点

2、产业布局

3、发展目标

第二节 2016-2020年保健品市场发展趋势预测

一、2016-2020年保健品行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品功能趋势分析

二、2016-2020年保健品市场规模预测

三、2016-2020年保健品行业应用趋势预测

四、2016-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2016-2020年中国保健品行业供需预测

一、2016-2020年中国保健品行业供给预测

二、2016-2020年中国保健品行业产量预测

三、2016-2020年中国保健品市场销量预测

四、2016-2020年中国保健品行业需求预测

五、2016-2020年中国保健品行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、影响企业生产与渠道销售的关键趋势

第十六章 保健品行业投资价值评估分析

第一节 保健品行业投资特性分析

一、保健品行业进入壁垒分析

二、保健品行业盈利因素分析

三、保健品行业盈利模式分析

第二节 保健品行业发展的影响因素

一、有利因素

1、健康产业市场巨大

2、保健品需求量大

3、国家规划带动投资热情

二、不利因素

1、国外品牌加入竞争

2、产品研发成本加大中小企业压力

3、市场乱象没有较大改观

第三节 保健品行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十七章 保健品行业投资机会与风险防范

第一节 保健品行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、保健品行业投资现状分析

第二节 保健品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、保健品行业投资机遇

第三节 保健品行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国保健品行业投资建议

一、保健品行业未来发展方向

二、保健品行业主要投资建议

三、中国保健品企业融资分析

第六部分 发展战略研究

【保健品行业面临哪些问题？有哪些解决对策？未来的发展战略如何制定？哪些建设性意见可以参考？】

第十八章 保健品行业营销案例分析研究

第一节 保健品行业区域营销案例分析

一、保健品行业区域营销成功案例分析

二、保健品行业区域营销失败案例分析

三、经验借鉴

第二节 保健品行业品牌营销案例分析

一、保健品行业品牌营销成功案例分析

二、保健品行业品牌营销失败案例分析

三、经验借鉴

第三节 保健品行业不同营销方式案例分析

一、保健品行业直销案例分析

二、保健品行业品牌子类产品案例效果分析

三、保健品行业渠道加盟代理商营销总结

第十九章 保健品行业发展战略研究

第一节 保健品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国保健品品牌的战略思考

一、保健品品牌的重要性

二、保健品实施品牌战略的意义

三、保健品企业品牌的现状分析

四、我国保健品企业的品牌战略

五、保健品品牌战略管理的策略

第三节 保健品行业发展战略研究

一、保健品行业发展战略

二、2016-2020年保健品行业发展战略

三、2016-2020年细分行业发展战略

第二十章 研究结论及发展建议

第一节 保健品行业研究结论及建议

第二节 保健品行业营销策划及建议

第三节 保健食品重点品类发展建议

一、老年保健品发展建议

二、补钙保健品发展建议

三、维生素类保健品发展建议

第四节 保健用品细分市场发展建议

一、保健器械发展建议

二、保健功能纺织品发展建议

三、特殊化妆品发展建议
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