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█ 报告简介
2016年全国的经济发展形势总体向好，但也有很多棘手的问题需要解决。比如，2015年因人民币内升外贬，中小企业发展艰难而停产或半停产，可能出现大量的失业人员，由此而产生的全国就业压力非常大。以包装印刷业为例，进入2014年以来，行业爆发的破产倒闭潮更是将数万人直接进入失业大军。

2014 年9月和10月，单湖北就有高达56万的农民工返乡。当前劳动力市场供应不足的局面已经打破，2015年春节后，提前返乡的打工者重新奔赴东南沿海打工，将重新出现十多年不见的找工作热潮。全国就业形势严峻，令各级政府十分头疼，纷纷想办法、找出路，以缓解就业率低的矛盾。

2016年就业形势严峻，可能为我国直销行业的加快发展提供了一个难得的机遇。曾记否，2008年的全球金融风暴殃及中国时，珠三角、长三角很多企业倒闭，数以百万计的下岗失业人员加入了直销行业，加快了直销业的发展，使我国直销行业逆势飘红。2016年的下岗失业的人数可能和2008年相差无几，对于我国直销行业的新发展，无疑又是一个难得的机遇。从这个意义上说，2016年真的是我国直销行业发展的机遇之年。

就世界经济形势而言，我国直销行业发展又到了关键当口。一是美国亚洲再平衡战略的实施，给亚洲经济的发展投下了阴影。目前，除韩国经济发展向上外，日本、越南、泰国等国的经济十分糟糕。二是西方国家加紧对俄罗斯的制裁，引发了全球的石油危机，一些依靠石油维持财政的国家经济发展也很困难。

上世纪80年代的亚洲经济危机很有可能在2016年后再度重演。如果发生新的亚洲经济危机，我国经济根本不会独善其身，股市转熊和失业量加大则会接踵而来。这对我国直销行业发展是不是新的机遇? 当然是!2016年是我国直销行业发展的机遇之年的说法，不是凭空想象，而是有现实依据的。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个直销行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据直销行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国直销行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国直销行业将面临的机遇与挑战，对直销行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是直销企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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