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█ 报告简介
海参，属海参纲，是生活在海边至8000米的海洋棘皮动物，距今已有六亿多年的历史，海参以海底藻类和浮游生物为食。海参全身长满肉刺，广布于世界各海洋中。我国南海沿岸种类较多，约有二十余种海参可供食用，海参同人参、燕窝、鱼翅齐名，是世界八大珍品之一。海参不仅是珍贵的食品，也是名贵的药材。据《本草纲目拾遗》中记载：海参，味甘咸，补肾，益精髓，摄小便，壮阳疗痿，其性温补，足敌人参，故名海参。海参具有提高记忆力、延缓性腺衰老，防止动脉硬化以及抗肿瘤等作用。随着海参价值知识的普及，海参逐渐进入百姓餐桌。生活环境决定海参品质。

20世纪80年代以来，我国海水养殖连续近30年保持高速发展态势，目前已成为世界最大的海水养殖生产国，是世界主要渔业生产国中海水养殖产量超过海洋捕捞的唯一国家。海水养殖业在我国大农业体系中发挥着越来越重要作用。在一些沿海地区，海水养殖已经发展为当地农村的支柱产业，成为经济发展和渔民生活水平提高的重要动力。随着中国渔业的迅速发展，目前我国已经成为世界最大的渔业生产国。目前我国海参行业产值已超过500亿元。

由于多数南方人对海参并不了解，先行的酒店消费将产生示范和教育作用，并最终带动家庭消费的快速增长。由于海参价格消费价格相对较高，以中等收入及以上人群将成为海参消费的主要群体。根据社科院发布的《城市蓝皮书》，2009年我国中等收入人口为2.3亿人。若2020年达到居民收入翻番的目标，届时我国中等收入人口将达到约6亿，成长空间超过150%。随着人们对健康生活的更加重视和收入水平的不断提高，海参家庭消费的潜力将得到进一步挖掘。此外，海参加工业的发展使得家庭处理海参更加便捷，也将促使家庭海参消费进一步普及。

海参作为独特海域资源出产的海洋滋补产品，海参企业的经营状况的好坏直接取决于两个方面：资源掌控力和资源运作力。掌控力主要体现在对于参源的掌控能力和自身的生产加工能力，运作力则体现在海参产品的市场化运作。掌控力是运作力的基础，运作力是掌控力的价值延续和价值实现方式。因此，对于海参企业来说，首先要具备良好的资源掌控力，在参源控制方面，海参企业必须有稳定的货源，或者有强大的养殖能力，在未来的海参市场竞争中，资源掌控能力将成为越来越重要的竞争砝码。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国渔业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个海参行业的市场走向和发展趋势。
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