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本报告利用三胜产业研究中心长期对早教行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个早教行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国早教行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国早教行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助早教企业、学术科研单位、投资企业准确了解早教行业最新发展动向，及早发现早教行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握早教行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避早教行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
█ 报告目录
第一章 早期教育基本情况介绍31

第一节 早期教育的定义与原则31

一、早期教育的定义31

二、早教的黄金时期32

三、早期教育的原则32

第二节 早期教育其它相关概述36

一、早期教育的意义36

二、早期教育必要性37

三、早期教育的误区37

四、早教注意的问题38

第三节 全球早期教育相关理念40

一、蒙台梭利幼儿教育40

二、多元智力幼儿教育46

三、瑞吉欧方案教学法53

四、Waldorf华德福方法62

第二章 2015年国际早期教育市场发展概况75

第一节 全球早期教育发展制度解析75

一、世界对早教的关注政策75

二、国外早教服务制度研究77

三、国外学前教育财政体制79

四、国外学前教育发展性质85

五、发达国家幼教改革探析91

第二节 国际早期教育行业发展分析95

一、国际幼儿教育发展阶段95

二、全球化幼教的发展特点100

三、部分国家学前教育特点102

四、全球社区幼教发展分析103

五、发达国家早教发展经验107

第三节 全球早期教育思想内容解析111

一、世界各国早教方式总结111

二、世界学前教育发展探索113

三、美国儿童学习标准解读114

四、国外五个典范幼教方法128

五、国际幼教全人趋向思潮129

第四节 部分国家早期教育发展分析136

一、美国早期教育发展分析136

（一）美国早期教育简介136

（二）美国早期教育内容137

二、日本早期教育情况探析138

（一）日本早教特点分析138

（二）日本早期教育思想139

（三）日本早教玩具市场141

三、欧洲早期教育发展情况144

（一）德国幼教特点分析144

（二）英国幼教案例分析145

（三）英国幼教特点分析151

（四）英国早教项目分析152

四、其它国家早教发展分析153

（一）韩国早教发展举措153

（二）印度早教发展分析154

（三）新加坡的早期教育159

（四）新西兰的早教理念161

第五节 部分国家早教发展制度分析162

一、美国早期教育发展情况162

（一）美国早期教育发展历程162

（二）美国早期教育发展特色172

（三）美国早期教育发展类型172

（四）美国早期教育管理体制173

（五）美国早期教育师资培育174

（六）美国早期教育课程设置176

二、英国早期教育发展情况177

（一）英国早期教育发展背景177

（二）英国早期教育相关法案178

（三）英国早期教育管理体制179

（四）英国早期教育教育目标180

（五）英国早期教育机构类型181

（六）英国早期教育师资培训181

（七）英国特殊幼儿教育分析183

三、意大利早期教育发展情况183

（一）意大利早期教育发展简史184

（二）意大利早期教育机构分类186

（三）意大利早期教育管理体制186

（四）意大利早期教育教育目标187

（五）意大利早期教育师资培训188

四、日本早期教育发展情况188

（一）日本早期教育发展背景188

（二）日本早期教育教育目标191

（三）日本早期教育教职人员191

（四）日本早期教育发展纲要192

（五）早期教育行政法律制度192

第六节 国际特色早期教育发展综述192

一、各国幼儿艺术教育比较192

二、日本游戏教育基本介绍195

三、美国科学教育发展解析197

四、奥地利想象幼儿园剖析202

五、挪威幼儿教育独具一格203

六、俄罗斯的艺术教育模式203

七、丹麦的家庭幼儿园分析204

第三章 2015年中国早期教育市场发展环境分析206

第一节 2015年宏观经济发展环境206

一、2015年中国GDP增长情况206

二、2015年工业经济发展新形势210

三、2015年全社会固定资产投资219

四、2015年社会消费品零售总额225

五、2015年城乡居民收入与消费229

六、2015年对外贸易的发展形势231

第二节 中国早教行业政策环境233

一、国内早期教育管理体制233

二、国内早教教育发展政策235

三、国内早教相关法律法规236

四、婴幼早教纳入国家视野237

五、早教行业相关资格认证240

第三节 中国教育行业发展环境242

一、中国教育总体发展概况243

二、中国教育机构数量统计248

三、中国教育经费支出统计256

四、中国教育信息发展状况258

五、中国教育事业发展规划258

第四节 中国早教行业社会环境259

一、中国城镇化进程发展分析259

二、中国历次“婴儿潮”分析260

三、2015年中国人口结构分析262

四、2015年中国新生人口分析265

五、2015年中国幼儿数量分析268

六、2015年中国居民教育支出270

第四章 2015年中国早期教育行业市场发展分析271

第一节 中国幼教市场发展分析271

一、2015年中国幼教发展概况271

二、2015年中国幼儿机构规模271

第二节 早期教育行业市场概况271

一、早期教育市场容量情况271

二、早教师资市场发展分析272

三、早教产品市场发展情况274

四、国内早教培训市场分析276

五、国内早教市场监管情况277

第三节 早期教育行业发展状况278

一、国内早教行业发展现状278

二、农村幼教发展现状分析279

第四节 国内早教行业发展问题286

一、国内早教教育消费盲目286

二、国外早教政策研究误区287

三、幼教发展水平有待提高292

四、早教机构发展中的问题297

五、早教行业市场发展瓶颈303

第五节 早期教育模式发展分析304

一、东方爱婴经营模式304

二、红黄蓝的经营模式304

第六节 中国早教市场课程分析305

一、早教课程宣传意义分析305

二、课程理念表述特点分析306

三、早教课程目标特点分析307

四、早教课程设置特点分析308

五、早教机构介入幼教课程308

（一）早教介入幼儿课程背景308

（二）早教介入幼儿课程原因309

（三）早教介入幼儿课程影响311

（四）早教介入幼儿课程对策313

第七节 国内社区早教市场分析316

第八节 早教行业市场发展态势319

第九节 早期教育市场发展策略324

一、早教行业市场开发发展324

二、农村幼教改进措施建议326

三、早教机构健康发展策略326

第五章 2015年中国民办早期教育市场发展分析331

第一节 民办幼儿教育行业概述331

一、民办幼儿教育类型分析331

二、民办幼儿教育基本性质334

三、民办幼儿教育特点分析335

四、民办学前教育发展地位339

第二节 国内民办早教市场分析341

一、2015年民办幼教的规模341

二、民办幼教产业面临瓶颈342

第三节 民办早教发行业展分析344

一、民办幼儿教育发展历程344

二、民办幼儿教育的特点和问题345

三、发展民办幼儿教育的建议348

四、民办幼儿教育发展对策352

第四节 农村民办幼教发展分析356

一、民办幼儿教育存在问题356

二、农村民办幼教生存现况357

三、阻碍农村幼教发展原因361

四、农村民办学前教育思考363

五、农村幼教快速发展对策366

第五节 西部民办幼教发展探讨366

一、西部民办教育发展状况366

二、西部民办幼教发展现状367

三、西部发展幼教意义重大368

四、西部民办幼教发展政策370

第六节 民办早教行业发展态势372

一、民办幼教的公益性思考372

二、推动学前教育健康发展376

第六章 2015年中国早期教育细分市场发展分析379

第一节 潜能开发教育379

第二节 少儿英语培训379

第三节 早期阅读教育381

第四节 早期艺术教育382

一、艺术教育相关概述382

二、艺术教育作用分析382

三、艺术教育遵循原则383

四、艺术教育目标分析384

五、艺术渗透式教育384

六、艺术教育市场概况384

七、艺术教育市场投资389

第五节 早期科学教育390

一、科学教育相关概述390

二、科学教育基本特性390

三、科学教育遵循原则392

四、科学教育培养重点392

五、科学教育市场概况393

第六节 早期心理教育393

一、心理教育相关概述393

二、心理教育意义分析393

三、心理教育课程分析393

四、心理教育实施方法396

第七节 早期亲子教育397

一、亲子教育概述397

二、亲子教育主要特点397

三、亲子教育课程分析398

四、亲子教育市场投资400

第八节 早期厨房教育401

一、各国厨房教育现状401

二、厨房教育相关好处402

三、厨房教育学习知识404

四、厨房教育注意事项404

五、厨房里的蒙氏教育405

六、厨房教育市场概况406

第九节 早教产业链市场406

第七章 2015年中国早期教育区域市场发展分析409

第一节 北京早教市场发展分析409

一、北京早期教育发展环境409

（一）经济发展分析409

（二）居民收入情况412

（三）人口结构情况414

（四）居民消费情况415

二、北京早期教育发展分析416

第二节 上海早教市场发展分析417

一、上海早期教育发展环境417

（一）经济发展分析417

（二）居民收入情况421

（三）人口结构情况423

（四）居民消费情况424

二、上海早期教育发展425

第三节 广东早教市场发展分析426

一、广东早期教育发展环境426

（一）经济发展分析426

（二）居民收入情况429

（三）人口结构情况432

（四）居民消费情况432

二、广东早期教育发展433

第四节 江苏早教市场发展分析437

一、江苏早期教育发展环境437

（一）经济发展分析437

（二）居民收入情况439

（三）人口结构情况440

（四）居民消费情况440

二、江苏早期教育发展441

第五节 浙江早教市场发展分析442

一、浙江早期教育发展环境442

（一）经济发展分析442

（二）居民收入情况444

（三）人口结构情况447

（四）居民消费情况447

二、浙江早期教育发展448

第六节 山东早教市场发展分析451

一、山东早期教育发展环境451

（一）经济发展分析451

（二）居民收入情况454

（三）人口结构情况456

（四）居民消费情况456

二、山东早期教育发展457

第七节 福建早教市场发展分析458

一、福建早期教育发展环境458

（一）经济发展分析458

（二）居民收入情况461

（三）人口结构情况463

（四）居民消费情况463

二、福建早期教育发展465

第八节 河南早教市场发展分析468

一、河南早期教育发展环境468

（一）经济发展分析468

（二）居民收入情况469

（三）人口结构情况470

（四）居民消费情况470

二、河南早期教育发展471

第九节 四川早教市场发展分析472

一、四川早期教育发展环境472

（一）经济发展分析472

（二）居民收入情况474

（三）人口结构情况474

（四）居民消费情况475

二、四川早期教育发展475

第八章 2015年中国早期教育行业市场竞争分析480

第一节 早教的核心竞争力解析480

第二节 早教市场竞争态势分析480

一、教师形象决定早教成败480

二、课程品牌是竞争力关键481

三、早教凸显应试教育竞争482

四、早期教育反映竞争起点486

第三节 早教市场竞争格局分析489

一、新爱婴--行业的星巴克489

二、红黄蓝打造产业链竞争491

三、台湾幼教竞争大陆早教495

四、美吉姆高端早教领导者497

第四节 早教行业进入品牌时代501

一、民众品牌意识逐渐提高501

二、美式早期教育的本土化501

三、爱婴积极开发家长市场504

四、红黄蓝--亲子园+幼儿园505

五、创艺宝贝推进艺术早教506

六、瑞思主攻少儿英语教育506

第五节 早教机构提升竞争力策略507

一、构建幼儿园核心竞争力507

二、提升幼儿园竞争力策略509

第九章 2015年中国早期教育行业经营管理分析510

第一节 早期教育管理相关概述510

一、教育管理理论应用分析510

二、幼教集团弱化层级管理511

三、中央厨房式早教管理分析512

第二节 早期教育市场经营分析514

一、幼儿园的四大经营要素514

二、经营早教项目注意事项517

三、早教创新经营的必要性518

第三节 早教科学管理体系探析519

一、建立良好的教师聘任制519

二、建立科学的岗位考核制521

三、适应市场经济的工资制524

四、幼教管理模式亟待社区化525

第四节 早期教育资源开发利用528

一、园内资源的开发与利用528

二、家庭资源的开发与利用529

三、社会资源的开发与利用531

四、各种教育资源整合运用531

第五节 民办幼儿园特色化经营532

一、民办幼儿园经营特色发展532

二、民办特色幼儿园发展问题536

第六节 早教市场营销策略分析544

一、早教的全方位营销策略544

二、早教服务市场创新策略545

（一）营销观念创新545

（二）产品品牌创新546

（三）营销人才创新546

（四）营销方法创新547

第十章 2015年中国早期教育行业市场研究549

第一节 中国早教服务市场满意评价549

一、早教服务市场满意指标549

二、早教市场满意影响因素549

三、早教市场满意评价分析551

第二节 中国早期教育市场调研分析553

一、影响早教消费环境评价553

二、早教行业品牌信誉关注555

第三节 早教特色幼儿园市场调研555

一、早教行业父母心态剖析555

二、早教业优质幼儿园标准556

第十一章 2015年中国早期教育市场重点企业分析558

第一节 国外早期教育企业分析558

一、英国培生教育集团558

（一）企业基本情况介绍558

（二）企业营业规模分析558

（三）集团业务范围分析558

（四）集团教学内容分析559

（五）集团师资力量分析559

（六）企业早期教育分析560

（七）企业发展战略分析560

（八）企业综合竞争力分析560

二、瑞典英孚教育集团561

（一）企业基本情况介绍561

（二）企业营业规模分析561

（三）企业业务范围分析561

（四）集团教学内容分析562

（五）集团师资力量分析562

（六）企业早期教育分析563

（七）企业发展战略分析563

（八）企业综合竞争力分析563

三、美国吉的堡教育集团564

（一）企业基本情况介绍564

（二）企业营业规模分析564

（三）企业业务范围分析565

（四）集团教学内容分析565

（五）集团师资力量分析565

（六）企业早期教育分析566

（七）企业综合竞争力分析566

四、美国金宝贝早期教育566

（一）企业基本情况介绍567

（二）企业竞争优势分析567

（三）早期教育课程分析568

（四）早期教育网点布局569

（五）早期教育运作模式569

五、MyGym美吉姆早教570

（一）企业基本情况介绍570

（二）早期教育课程分析570

（三）早期教育网点情况571

（四）企业竞争优势分析571

（五）早期教育运作分析572

六、亲亲袋鼠培育中心572

（一）企业基本情况介绍572

（二）早期教育课程分析572

（三）早期教育网点情况573

（四）早期教育运作分析574

七、ICC卓能国际儿童会574

（一）企业基本情况介绍574

（二）早期教育课程分析574

第二节 国内早期教育企业分析575

一、东方爱婴早期教育575

（一）企业基本情况介绍575

（二）东方爱婴教学目标575

（三）东方爱婴的价值观576

（四）东方爱婴课程体系576

（五）早期教育网点布局578

（六）早期教育运作模式578

二、红黄蓝教育机构580

（一）企业基本情况介绍580

（二）企业发展历程简况581

（三）早期教育课程分析582

（四）企业竞争优势分析583

（五）早期教育网点布局583

（六）早期教育运作模式584

（七）机构战略投资分析586

三、启稚摇篮早教中心586

（一）企业基本情况介绍587

（二）早期教育课程分析587

（三）早期教育网点情况587

（四）早期教育运作分析587

四、金色摇篮潜能教育588

（一）企业基本情况介绍588

（二）企业发展历程概述588

（三）金色摇篮教育体系589

（四）早期教育课程分析589

（五）早期教育网点布局589

（六）早期教育运作模式589

五、红缨教育590

（一）企业基本情况介绍590

（二）亲子课程运作特色591

（三）早期教育网点布局591

（四）早期教育运作模式591

（五）企业扩张发展动态592

六、南方贝贝早期教育592

（一）企业基本情况介绍593

（二）企业早期教育课程593

（三）早期教育网点布局593

（四）早期教育竞争优势593

（五）早期教育运作模式594

七、小哈津幼教594

（一）企业基本情况介绍594

（二）早期教育课程介绍595

（三）早期教育网点布局595

（四）早期教育运作模式596

八、巨人教育596

（一）企业基本情况介绍596

（二）巨人教育教学特色596

（三）巨人幼教五大理念597

（四）巨人教育经营思路600

九、天线宝宝600

（一）企业基本情况介绍600

（二）早期教育课程分析600

（三）早期教育网点情况601

（四）早期教育运作分析601

十、龅牙兔601

（一）企业基本情况介绍601

（二）早期教育课程分析602

（三）早期教育网点情况602

（四）早期教育运作分析602

十一、天才宝贝604

（一）企业基本情况介绍604

（二）早期教育课程分析604

（三）早期教育网点情况605

（四）早期教育运作分析606

第三节 少儿英语培训企业分析606

一、英国夏恩英语学院606

（一）企业基本情况介绍606

（二）企业业务范围分析607

（三）学院教学内容分析607

（四）学院师资力量分析607

（五）学院综合竞争力分析608

二、美国贝立兹英语培训中心609

（一）企业基本情况介绍609

（二）培训中心营业规模610

（三）培训中心业务范围610

（四）企业教学内容分析610

（五）培训中心师资力量610

（六）培训中心市场策略611

（七）培训中心发展战略611

（八）培训中心竞争力分析611

三、美国HM集团瑞思学科英语614

（一）企业基本情况介绍614

（二）企业营业规模分析614

（三）企业业务范围分析614

（四）企业教学内容分析615

（五）企业师资力量分析615

（六）企业市场策略分析615

（七）企业发展战略分析616

（八）企业综合竞争力分析616

四、新东方POP英语617

（一）企业基本情况介绍617

（二）企业营业规模分析617

（三）企业市场策略分析618

（四）企业综合竞争力分析618

（五）企业发展战略分析619

五、交大昂立少儿英语619

（一）企业基本情况介绍619

（二）企业营业规模分析619

（三）企业市场策略分析620

（四）企业综合竞争力分析620

（五）企业发展战略分析620

六、盖伦少儿英语620

（一）企业基本情况介绍621

（二）企业业务范围分析621

（三）企业营业规模分析622

（四）企业市场策略分析622

（五）企业发展战略分析622

（六）企业综合竞争力分析622

七、乐宁教育少儿英语624

（一）企业基本情况介绍624

（二）企业教学内容分析624

（三）企业师资力量分析625

（四）企业综合竞争力分析627

八、新贝青少儿教育中心628

（一）企业基本情况介绍628

（二）企业营业规模分析628

（三）企业教学内容分析628

（四）企业师资力量分析629

（五）企业综合竞争力分析630

九、清华少儿英语630

（一）企业基本情况介绍630

（二）企业营业规模分析631

（三）企业业务范围分析631

（四）企业教学内容分析631

（五）企业师资力量分析632

（六）企业发展战略分析632

（七）企业综合竞争力分析632

十、沃尔得少儿英语632

（一）企业基本情况介绍633

（二）企业营业规模分析633

（三）企业业务范围分析633

（四）企业教学内容分析634

（五）企业师资力量分析635

（六）企业市场策略分析635

（七）企业发展战略分析636

（八）企业综合竞争力分析636

第十二章 2016-2020年中国早教行业市场发展预测638

第一节 2016-2020年中国早教市场发展趋势分析638

一、早期教育课程改革趋势分析638

二、早期教育一体化的趋势发展640

三、师资将成早教发展关键因素641

四、民办早期教育市场发展趋势642

第二节 2016-2020年中国早教市场发展前景分析643

一、中国早教市场发展潜力分析643

二、中国早教市场发展前景分析644

三、国内早教产品市场前景广阔646

第三节 2016-2020年中国幼儿教育行业前景预测646

第十三章 2016-2020年中国早教行业市场投资分析649

第一节 2016-2020年中国早教市场投资前景分析649

一、中国居民早教消费投资环境649

二、中国居民早教消费投资趋势650

三、中国早教市场投资驱动因素651

第二节 2016-2020年中国早教市场投资特性分析651

一、国内早期教育行业投资门槛651

二、国内早教市场投资注意事项652

三、早教加盟投资赢利情况分析653

四、早期教育行业投资模式分析654

图表目录

图表 1  日本国内玩具市场规模 142

图表 2  2015年GDP初步核算数据 206

图表 3  GDP环比增长速度 207

图表 4  2013-2015年我国国内生产总值及其增长速度 208

图表 5  2013-2015年我国人均GDP统计 208

图表 6  2013-2015年规模以上工业增加值同比增长速度 211

图表 7  2013-2015年我国发电量日均产量及同比增速 215

图表 8  2013-2015年我国钢材日均产量及同比增速 215

图表 9  2013-2015年我国水泥日均产量及同比增速 216

图表 10  2013-2015年我国原油加工量日均产量及同比增速 217

图表 11  2013-2015年我国十种有色金属日均产量及同比增速 217

图表 12  2013-2015年我国乙烯日均产量及同比增速 218

图表 13  2013-2015年我国汽车日均产量及同比增速 218

图表 14  2013-2015年我国轿车日均产量及同比增速 218

图表 15  2013-2015年我国全社会固定资产及其增长率情况 220

图表 16  2013-2015年我国固定资产投资（不含农户）同比增速 220

图表 17  2013-2015年固定资产投资到位资金同比增速 222

图表 18  2015年固定资产投资（不含农户）主要数据 222

图表 19  2013-2015年我国社会消费品零售总额及其增长率 226

图表 20  2013-2015年我国社会消费品零售总额分月同比增长速度 226

图表 21  2015年社会消费品零售总额主要数据 227

图表 22  2013-2015年我国农村居民人均纯收入及其增长速度 230

图表 23  2013-2015年我国城镇居民人均可支配收入及其增长速度 231

图表 24  2013-2015年我国货物进出口总额增长分析 232

图表 25  中国各类教育培训机构统计 249

图表 26  中国教育培训机构数量时间趋势 250

图表 27  中国教育培训机构开设课程情况 250

图表 28  2013-2015年固定资产投资及教育固定资产投资比例情况 251

图表 29  2013-2015年固定资产投资中教育投资情况 251

图表 30  中国教育培训市场的供需细分与数据挖据 251

图表 31  培训机构省份/地区分布图 252

图表 32  2013-2015年中国语言培训市场规模及增长趋势 254

图表 33  2015年中国语言培训机构品牌关注度分析 255

图表 34  2013-2015年中国IT培训市场规模及增长趋势 255

图表 35  2015年人口数及其构成 264

图表 36  2013-2015年我国人口及其自然增长率变化情况 264

图表 37  部分省市学前教育三年行动实施情况 269

图表 38  2013-2015年中国家庭教育支出：亿元 270

图表 39  中国早教教育行业发展进程 279

图表 40  全国城市与农村学前在园幼儿分布及比例 339

图表 41  “十三五”公办园与民办园在园幼儿发展态势比较 340

图表 42  2015年全国学前3年毛入园率中公办园与民办园各占比例 341

图表 43  民办幼儿园规模持续增长 341

图表 44  民办在园幼儿快速增加 342

图表 45  民办学前教职工队伍不断扩大 342

图表 46  学前3年毛入园率大幅提高 342

图表 47  2013-2015年北京地区生产总值及增长速度 409

图表 48  2015年北京地区生产总值 409

图表 49  2013-2015年北京市地方公共财政预算收入及增长速度 410

图表 50  北京市居民消费价格涨跌幅度 411

图表 51  2015年北京市居民消费价格月度同比涨跌幅度 411

图表 52  2013-2015年北京市城镇居民人均可支配收入及实际增速 413

图表 53  2013-2015年北京市农村居民人均纯收入及实际增速 413

图表 54  2013-2015年城镇新增就业人数 413

图表 55  社会保障相关待遇标准 414

图表 56  2015年北京市常住人口及构成 415

图表 57  2015年北京社会消费品零售总额 416

图表 58  2013-2015年北京市社会消费品零售总额及增长速度 416

图表 59  2013-2015年上海市生产总值及其增长速度 418

图表 60  2015年战略性新兴产业增加值及其增长速度 418

图表 61  2015年地方财政收支及其增长速度 419

图表 62  2015年全社会固定资产投资及其增长速度 420

图表 63  2015年居民消费价格指数 420

图表 64  2013-2015年上海市城镇居民人均住房居住面积 421

图表 65  2013-2015年上海市新增就业岗位情况 423

图表 66  2015年社会消费品零售总额及其增长速度 424

图表 67  2015年分区域主要指标 427

图表 68  2015年居民消费价格比上年涨跌幅度 428

图表 69  2015年全省参加各类保险人数及其增长速度 431

图表 70  2015年常住人口数及其构成 432

图表 71  居民消费价格指数及其构成情况（以上年为100） 438

图表 72  2013-2015年全省生产总值及其增长速度 442

图表 73  2015年全省生产总值及第三产业增加值构成 443

图表 74  2013-2015年居民消费价格涨跌幅度（上年＝100） 444

图表 75  2015年居民消费价格变动情况（上年＝100） 444

图表 76  2013-2015年城镇居民人均可支配收入及其增长速度 445

图表 77  2013-2015年农村居民人均纯收入及其增长速度 445

图表 78  2013-2015年社会消费品零售总额及其增长速度 447

图表 79  2015年居民消费价格比上年涨跌幅度 459

图表 80  2015年福州、厦门、泉州市新建商品住宅 459

图表 81  2015年人口数及其构成 463

图表 82  2015年居民消费价格指数 468

图表 83  2015年居民消费价格各月环比指数 469

图表 84  2015年各月社会消费品零售总额累计增长速度 471

图表 85  2015年居民消费价格比上年涨跌幅度（%） 473

图表 86  早教服务市场满意指标 549

图表 87  早教服务市场顾客满意度影响因素重要性排序 551

图表 88  意度指标进行评分 552

图表 89  对早教培训市场的评价 553

图表 90  对早教培训市场的评价孩子年龄差异 554

图表 91  对早教培训市场的评价家庭收入差异 554

图表 92  对早教培训市场的评价城市规模差异 554

图表 93  美国金宝贝早期教育网点布局 569

图表 94  MyGym美吉姆早教网点情况 571

图表 95  红黄蓝教育机构历程简况 581

图表 96  红黄蓝教育机构教育课程分析 583

图表 97  天才宝贝教育课程分析 605

图表 98  城市家庭学前教育支出比例 647

图表 98  2013-2015年中国人口出生率 647

图表 98  2015年中国0-6岁婴幼儿数量（单位：万） 648

图表 98  2015年中国早教行业毛利率、净利率分析 648

图表 98  2015年中国早教知名企业分析 649
略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！

征订表


公司名称：                                                      （盖章）

主营业务：                                                            

负责人姓名：                     □ 先生  □ 女士      职务           
收件人姓名：                     □ 先生  □ 女士      职务           
电      话：                     手机：                QQ：           

传      真：                     E-mail：                             

详细地址：                                                            

                                                       邮编：         

报告及套餐：                                                          

                                                       份数：         

服务形式：  □ 印刷版    □ 电子版    □ 印刷版 + 电子版
汇款方式：  □ 银行汇款  □ 邮局汇款  □ 网银汇款  □ 上门付款
付款金额：              付款日期：              填表日期：            

发票抬头：                                                            

付款资料（请选择付款方式）
	国内汇款账户
	国际汇款账户（美元）

	开户单位：深圳市三胜投资咨询有限公司

开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

