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█ 报告简介
电脑是现代一种用于高速计算的电子计算机器，可以进行数值计算，又可以进行逻辑计算，还具有存储记忆功能。是能够按照程序运行，自动、高速处理海量数据的现代化智能电子设备。

从我国2015年的电脑市场的主要销售量来看，虽然电脑的销售量仍然有上升的趋势，但是其销售的增长率却在逐年的下降。台式机和服务器的传统行业用户对于其的需求不高，导致市场规模的相应增长速度十分平缓，但是笔记本电脑市场的高消费需求却拉动了电脑市场销售的整体增长。我国的一级城市作为主要的电脑市场已经出现饱和，二三级城市对电脑的需求却开始逐步的上升。电脑市场产品同质化的趋势越来越明显，电脑厂商的利润空间承受巨大压力，使得国际厂商和国内厂商都在加快向对方市场进行冲击，加快新产品开发步伐并加大营销力度抢占市场。

2015年电脑行业市场规模为7137.23亿元，预计2016年将市场有所下降，市场规模为6987.15亿元。我国电脑出口在过去十余年里保持了较快的增长势头，并在2012年达到出口额的顶峰。受全球电脑类产品需求持续萎缩影响，我国电脑产品出口开始出现持续性的回落，2015年出口额为3592.74亿元。2015年电脑行业中笔记本电脑的出口量最大，约占总体的43.76%，其次是平板电脑。2015年电脑进口总额为502.98亿元，预计2016年行业进口总额下降到482.77亿元。电脑进口方面主要是较为先进的电脑设备为主，用于科技研发等功能，而消费类电脑为辅。

随着企业信息化、行业信息化的进一步深入，电脑厂商针对不同行业和不同的需求推出了不同的专业电脑等，对商用电脑进行了进一步市场细分。其中，以戴尔、惠普为代表的国外厂商在与国际化接轨进程较快的金融、银行、电信等行业中占据着较大的优势；而以联想、同方、方正为代表的国内厂商逐渐进入国内中小企业、教育、政府等本土化应用需求特征明显的行业市场。中国电脑产业的逐渐发展和渗透，电脑市场面临着新一轮的兼并整合。国际制造商在这方面更有优势，包括采购成本、生产、研发、公司管理、抗风险能力以及服务能力等，都给国内公司带来了压力。方正个人电脑业务和宏碁公司的合并以及一些国内公司退出电脑销售市场，都反映了该市场需要进一步的兼并整合，而未来跨国企业与本土企业在中国笔记本电脑市场的发展路径将出现更多可能。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国计算机行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电脑行业的市场走向和发展趋势。
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账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

