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█ 报告简介
家居是指采用木材、金属、塑料、竹、藤等材料制作，具有坐卧、凭倚、储藏、间隔等功能，可用于住宅、旅馆、办公室、学校、餐馆、医院、剧场、公园、船舰、飞机、机动车等场所的各种器具。家居是一种兼具实用性和艺术性双重属性的产品，既要具有较强的实用价值，又要符合人们的审美情趣。家居产品的特性决定家居行业在经济社会中的重要地位，伴随着全球经济的不断发展，全球家居产业也迅速发展。

2015年，家居行业进入“双洗牌时代”，行业秩序面对行业洗牌和政策洗牌，原有行业资源和客户进行再次分配。2016年，很多业内人士都认定市场形势“不会太好”，但如今的家居行业市场格局已悄然改变，“高毛利时代”已终结，未来家居行业将呈现新的发展趋势。2016年对于大部分家居企业来说，可能是最为重要的一年，也是最为紧张的一年。经历了2014-2015年的市场低谷后，每个企业都希望2016年国家的政策能带动家居销售上升。
2015年家具制造业主营业务收入为7872.5亿元，年主营业务收入在2000万元以上的规模以上企业数量高达5290家。家用纺织制成品主营业务收入规模近几年均维持在2600亿元左右，暂不考虑其他软装宅配产品规模，从细分行业主营业务收入角度并考虑零售终端加价幅度，家具制造及家纺成品终端零售规模预计已超过2万亿元。
大家居行业由于涉及硬装、软装、家纺、连锁商场、电商服务平台等多个环节，产业链条较长，据测算大家居行业存4万亿市场空间。
未来的家居产品消费趋势将形成整合营销的企业拥有所有订单，单独产品线企业没有订单的局面。如何在一体化服务中占据一席之地是每个家居企业的当务之急。互联网发展元年之后，家居行业未来还有很大的想象空间。我国家居产业在全球市场上占有的份额有一定的比重，并逐步成为全球家居行业的制造中心，形成了特有的家居行业产业集群。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家居建材装饰协会、中国智能家居协会、中国家具协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个家居行业的市场走向和发展趋势。
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