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█ 报告简介
体育服务就是指体育部门的劳动者以自己活劳动的形式来满足人们对体育的各种需求而进行的经济活动。具体来说，体育服务是指具有一定的体育专门知识、经验、技能的能够从事体育服务生产的人，为生产体育服务这种特殊的使用价值而进行的有目的的活动。

体育服务业对于一个国家体育产业的带动作用不言而喻，作为行业主体其发展指标的数据已成为衡量体育产业成熟度的一个重要标志。当今世界上，发达国家诸如美国、日本、德国每年的体育服务业产值可达到体育产业总产值的70%。我国是一个致力于发展体育事业的新兴大国，应该清楚地看到，全力发展体育服务业是进行产业振兴的必由之路。

现在我国体育产业结构失衡和本末倒置现象严重，体育用品和衍生品产业的产出占比高达80%以上，是产业主要支撑，而作为主体产业的体育服务业占比不到20%。产业痛点往往会转化为产业机遇，体育服务业将成为体育市场的爆发点。

目前，国家大力推进体育服务事业的发展，逐步取消商业性和群众性体育赛事活动审批，推动国内体育服务行业向市场化、专业化发展。取消赛事审批只是体育服务行业发展过程中的冰山一角，政社分开、政企分开、管办分离，体育行业协会与行政机关脱钩将在国内体育服务行业逐步实现，届时，体育服务行业的商业化程度将大大提高。2014年，全国体育服务业实现增加值835亿元，同比增长20.5%；2015年，全国体育服务业实现增加值1060亿元，同比增长26.9%。2016年5月5日国家体育总局公布的《体育发展“十三五”规划》指出，到2020年，全国体育产业总规模超过3万亿元，体育产业增加值的年均增长速度明显快于同期经济增长速度，在国内生产总值中的比重达到1%，体育服务业增加值占比超过30%。体育消费额占人均居民可支配收入比例超过2.5%。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家体育总局、中华全国体育总会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个体育服务行业的市场走向和发展趋势。
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