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█ 报告简介
床上用品是家纺的重要组成部分，按照中国家纺协会的分类：包括套罩类；枕类；被褥类；套件；在中国，床上用品业又称为寝装业，或者叫寝具业、卧具业及室内软装饰业。而整体寝具的概念则是把各种床上用品单件。
中国有6000亿家纺市场，但是尚没有形成几个真正的领军品牌，与此类似的是，这种过度分散的市场现状，在枕头市场更加突出。由于市场前景看好，企业蜂拥而上品牌多，中国家纺业企业平均只有6%的利润。
中国家用纺织品市场还有巨大的发展空间，根据发达国家的纺织品消费量计算，服装、家用、产业用纺织品各占1/3，而我国的比例为65:23:12；而按照多数发达国家的标准，衣着消费与家用纺织品消费支出应基本持平，而只要家用纺织品人均消费每增加一个百分点，中国年需求就可增加300多亿元。随着人们物质生活水平的提高，现代床上用品将有更多的增长。
从国内床上用品的分销渠道来看，主要集中在大型商场和批发交易市场，大型商场主要以经营高中档商品为主。大型零售商场床上用品销售的增长表明，随着人们生活水平的提高，对床上用品需求的档次逐渐提高。床上用品目前行业集中度还比较低，能称霸市场的品牌还没有形成，价格竞争还是低档产品的主要竞争形式，大型商场中床上用品的竞争逐渐转移到品牌的竞争上来。从今后的市场情况看，随着空调被、夏凉被等产品的出现，床上用品将不仅仅在秋冬热销，春夏季也将出现一定的消费热点。
床上用品崇尚自然、个性化，色彩淡雅、质地优良，欣赏性和实用性兼备的产品将一直受到消费者的青睐；人们对床上用品的功能追求将逐步由保暖型向保健型过渡；高科技产品将是今后家纺业发展的主要趋势，高科技面料和更先进的染色技术的应用，将使床上用品兼备抗菌、耐污、防皱、抗静电等多种功能。人们在选购时从款式、舒适的要求逐渐转变到健康、卫生。因此带有绿色环保标志的产品将受到人们的普遍欢迎。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家用纺织品行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个床上用品行业的市场走向和发展趋势。
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