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8.1.1 来华留学生数量统计

8.1.2 来华留学生生源地区分布

8.1.3 来华留学生国内地区分布

8.1.4 来华留学生类别统计

8.1.5 来华留学生经费类别统计

8.2 高校留学生招生现状分析

8.2.1 高教国际化与留学生

8.2.2 高校留学生招生实力较弱

8.2.3 高校留学生招生渠道单一化

8.2.4 制约留学生招生的主要因素

8.3 国内高校留学生招生优秀案例

8.3.1 北京语言大学

（1）学校基本情况

（2）学校留学生现状分析

（3）学校留学生教育课程体系

（4）学校留学生奖金项目设置

（5）学校留学生招生宣传策略

8.3.2 复旦大学

（1）学校留学生现状分析

（2）学校留学生教育课程体系

（3）学校留学生奖金项目设置

（4）学校留学生招生改革分析

（5）学校留学生招生宣传策略

8.3.3 暨南大学

（1）学校留学生现状分析

（2）学校留学生教育课程体系

（3）学校留学生奖金项目设置

（4）学校留学生招生宣传策略

8.3.4 华东师范大学

（1）学校留学生现状分析

（2）学校留学生教育课程体系

（3）学校留学生奖金项目设置

（4）学校留学生招生宣传策略

8.4 高校留学生招生策略创新

8.4.1 强化服务意识

8.4.2 加强校际合作

8.4.3 开展2+2项目

8.4.4 多渠道、多层次招生

第九章 典型高校招生情况及策略借鉴

9.1 公办本科高校招生情况及招生策略借鉴

9.1.1 清华大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.2 北京大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.3 复旦大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.4 上海交通大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.5 中国人民大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.6 浙江大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.1.7 武汉大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）自主招生政策

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2 公办专科院校招生情况及招生策略借鉴

9.2.1 江苏联合职业技术学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.2 河南机电职业学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.3 北京科技职业学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.4 昆明卫生职业学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.5 重庆工业职业技术学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.6 西安东方亚太职业技术学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.7 山西华澳商贸职业学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.2.8 江苏城市职业学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3 民办高校招生情况及招生策略借鉴

9.3.1 江西科技学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.2 仰恩大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.3 浙江树人大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.4 广东岭南职业技术学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.5 广东白云学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.6 北京邮电大学

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.7 浙江育英职业技术学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势

9.3.8 上海建桥学院

（1）学校基本情况

（2）专业设置特色

（3）软硬件配套实力

（4）招生录取策略

（5）招生宣传策略

（6）历年招生情况

（7）生源竞争优劣势
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