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█ 报告简介
2015年，整个房地产行业欣欣向荣，惠州房地产也如此。惠州本身所拥有的自然条件，完全可以发展高品质的旅游地产，所开发的项目也能够吸引珠三角乃至全国的消费者。而位居珠三角、毗邻深圳的地理位置，更使惠州楼市备受关注，与周边相比更为低廉的价格、更为宜居的环境，吸引了大量外地购房者前来，或投资、或自住、或准备养老。
在外来购房者中，深圳外溢的需求无疑最为可观。除了吸引周边客源外，惠州城市自身也在快速发展，城市人口不断增加，城市自身需求也极大支撑了房产交易量。惠州房价梯度处在第二阶段，一般认为本地的改善型购房需求逐渐被激活，此时为适应这个阶段需求的特征，售价较城市平均水平较低的项目去化速度将最快，售价在平均水平左右的项目次之，价格梯度范围逐渐增大。而价格梯度范围在逐渐增大的同时，各类型产品所对应的需求也逐渐成形。

2015年惠州房地产开发投资610.45亿元，下降8.5%；商品房建筑面积5883.41万平方米，下降3.6%；商品房竣工面积449.48万平方米，下降40.6%；商品房销售面积1299.78万平方米，增长32.1%；商品房销售金额800.38亿元，增长35.9%。
惠州楼市目前最核心的优势就是“宜居环境”和“价格低”。惠州毗邻广州、深圳、东莞，拥有优越的自然资源，丰富的山水资源，这十年惠州的房地产重新发展起来，在产品和服务方面有极大的提高，逐渐向一线城市看齐，惠州山、水、海资源丰富，树立了惠州楼市的绝对优势，在价格方面，和周边的城市相比还处于低位，比较平稳，吸引了周边城市消费者的眼光。随着珠三角一体化的推进，深莞惠经济圈的形成，给惠州楼市带来了持续的发展动力。在调控的状态下，房地产的发展也受着客观因素的制约和影响，但是，长期来看，惠州的房地产发展前景非常乐观。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、惠州市房地产业协会、惠州市不动产中介管理协会、惠州市房产管理局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个惠州房地产行业的市场走向和发展趋势。
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