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█ 报告简介
手机应用，也叫手机软件（APP）就是安装在手机上的软件，完善原始系统的不足与个性化。随着科技的发展，现在手机的功能也越来越多，越来越强大。不是像过去的那么简单死板，目前发展到了可以和电脑相媲美。手机应用与电脑一样，下载手机应用时要考虑你购买这一款手机所安装的系统来决定要下相对应的软件。目前，手机系统主要有：苹果ios平台、Android手机操作系统平台以及Windows Phone平台。
中国手机网民规模达到6.57亿人，智能手机用户规模为6.01亿人，庞大的用户基础推动了中国手机APP的快速发展。APP承载了各种便捷的移动服务，逐渐成为人们日常生活的一部分。近58.7%的中国手机网民以第三方手机应用商店为主要应用下载渠道，另外，有22.3%的手机网民使用的是终端厂商预装应用商店。以iOS系统为主的App Store应用商店，其应用数量已达到121万；以Android系统为主的Google Play应用商店，其应用数量超过App Store，达到143万； Windows Phone的应用数量最少，只有30万，但其应用数量增速较快。
对于中国手机应用行业来说，在庞大用户基础和硬件支持下，未来中国手机应用行业仍有较大的发展空间。然而，在发展过程中，用户隐私问题、留存率低、应用死亡率高以及盈利困难都是需要手机应用开发者去正视和解决的问题。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国通信工业协会、互联网协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个手机应用行业的市场走向和发展趋势。
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