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█ 报告简介
近几年来，随着国内经济的高速发展和人民生活水平的稳步提高，居民对家居产品的购买力度和欣赏水平都有了很大程度的提高，这在一定程度上刺激了中国家具行业的快速发展;国际家具市场的旺盛需求和国际家具产业转移的大背景也给中国家具行业一个良好的发展空间。

2015年全国家具行业市场规模约1.3万亿，却无企业收入规模超过100亿，行业仍处于高度分散状态。部分中小企业长期为知名企业提供代工生产和配套生产，其自有品牌和国内销售渠道建设缺失，且面对越来越严格的环保要求，面临倒闭和淘汰，而规模以上家具企业的数量不断增加，截至2016年4月末，我国家具行业规模以上企业数量5566家，较2015年末增长276家，行业集中度不断提升。
2016年1－10月，家具制造业产销率98.1%，较2015年同期下降0.1个百分点；出口交货值1436.7亿元，累计同比增长4.4%。2016年10月当月，家具制造业产销率98.1%，较2015年同期下降0.1个百分点；出口交货值153.3亿元，同比增长6.4%。2016年1－10月，家具制造业主营业务收入6742.3亿元，累计同比增长8%；利润总额402.7亿元，累计同比增长10.9%。

此外，消费升级和二次更新的需求也将驱动行业增长。一方面，随着城镇化率、居民可支配收入提升、消费群体年轻化等，居民对于家具设计、环保等品质以及个性化需求不断提升，消费升级将成为行业发展一大驱动力量；另一方面，国内家具更新周期约为十年，过去从2005-2013年房地产处于高速发展时期，受更新需求驱动，未来十年仍能期待家具行业市场的较高成长。

随着经济发展，我国居民的平均可支配收入水平不断提高，对生活品质的要求亦不断提高，居住条件的改善性消费成为居民的主要消费之一。消费者对家具产品的诉求已超越功能需求，更多地追求美观舒适、环保健康、时尚个性，定制家具由此愈发受到消费者的青睐。随着收入的不断增加，人们对定制家具产品的价格接受能力增加，消费理念转向品牌消费，为具有品牌优势的定制家具制造企业带来了较大的发展空间。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家具企业协会、中国家具协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个家具行业的市场走向和发展趋势。
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