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█ 报告简介
近年来，随着人们健康意识的不断提升，谷物以"最原生、最健康"的姿态，迎来了自己在营养界的又一个“春天” 。麦片、豆奶等谷物早餐在国内不断普及，以大豆、大米、小麦为主要原料的“谷物奶”， 更是受到人们的极度青睐。真正的谷物奶，是指由谷[直接乳化而成的植物性奶粉。具体来说，谷物奶粉是一种将大豆、大米、小麦等谷物的浆汁，通过创新工艺，转化为完全乳化的、非常稳定的、凝聚丰富天然营养素的粉末状产品，是一种[全植物质地]的奶粉，可作为食品原料或直接食用。相对于牛奶粉、羊奶粉、水牛奶、马奶等动物奶而言，谷物奶粉是一种新型健康食品原料。

谷物奶粉及其衍生食品的开发者，从传统养生哲学中获得灵感，遵循“五谷为养”的膳食理念，将蕴含丰富营养素的天然谷物有机搭配，在营养上满足了人类膳食全面均衡的健康需求。营养全面是谷物奶的最大特色之一。第一，谷物奶粉含有丰富的蛋白质，含有人体所需的8种必需氨基酸和十几种非必需氨基酸;第二，谷物奶粉能够提供健康脂肪，特别是油酸、亚油酸、α-亚麻酸等丰富的不饱和脂肪酸，具有多项营养保健功能;第三，谷物奶粉中含有丰富的维生素、矿物质等功能性因子，在增强人体免疫力、延缓衰老、抗疲劳、消除亚健康等方面，具有重要作用;第四。谷物奶蕴含丰富的特殊营养素，其中有一种大豆异黄酮的成分，是一种天然的“植物雌激素”，具有调节内分泌、美容、驻颜的功效，可让女性保持良好的气色。然而，谷物奶的营养价值不只体现在它“含有哪些成分”，还体现在它“不含哪些成分”。谷物奶粉在生产过程中，采用了多种高新技术，其中的生物代谢干预技术去除了大豆等谷物中与蛋白结合的不良因子，例如，影响蛋白吸收的胰蛋白酶抑制剂，影响矿物质吸收的某些有机酸，以及植物红细胞凝集素等不良因子，更有益于人体健康。

众所周知，传统奶粉存在的最大问题就是“安全问题”。动物奶年产量有限，普遍出现供不应求状态，不法商家经不住利益诱惑，继而以次充好，掺杂掺假，另外，动物奶的产业链较长，从原奶的生产、采集到每一个生产过程都可能存在安全隐患。牧草的质量、奶牛的健康、生产工艺及其控制程度都能够直接影响奶的质量，只要某一个环节出现问题，消费者的安全便会受到威胁。谷物奶采用先进的生物代谢干预技术、蛋白油脂的自乳化技术，以及内源酶酶切技术，在国内率先开发出新型植物健康配料-谷物奶粉。这种新型产品超越“草—牛—奶”的食物链，采用先进的生物代谢干预技术、蛋白油脂的自乳化技术，以及内源酶酶切等技术直接实现“谷-奶”转变，不仅消除了食物链过程中损耗的能量，提高产量，而且切断了奶源的安全隐患。在味觉方面，谷物奶最大的优势就是可调性强，也正是因为这一点，谷物奶原料的适用领域极为广泛，而不受任何口味因素的制约。作为一种营养、安全的革命性食品原料，谷物奶粉可用于奶茶、麦片、胚芽谷乳、代餐包等固体饮料，以及谷物酸奶、含乳饮料、冰淇淋、烘焙、糖果等不同食品领域，为这些领域的企业、经销商、代理商走出同质化竞争牢笼，开发新型优质产品、实现产品差异化提供了一剂良方。

本报告利用三胜产业研究中心长期对谷物奶粉行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个谷物奶粉行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国谷物奶粉行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国谷物奶粉行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助谷物奶粉企业、学术科研单位、投资企业准确了解谷物奶粉行业最新发展动向，及早发现谷物奶粉行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握谷物奶粉行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避谷物奶粉行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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