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█ 报告简介
平板电脑也叫便携式电脑（英文：Tablet Personal Computer，简称Tablet PC、Flat Pc、Tablet、Slates），是一种小型、方便携带的个人电脑，以触摸屏作为基本的输入设备。它拥有的触摸屏（也称为数位板技术）允许用户通过触控笔或数字笔来进行作业而不是传统的键盘或鼠标。用户可以通过内建的手写识别、屏幕上的软键盘、语音识别或者一个真正的键盘实现输入。
2016年第三季度，全球平板电脑出货量环比增长了9.8%，同比下滑了14.7%，降至4300万台。苹果和三星电子目前是全球最大的两家平板电脑制造商。苹果第三季度平板电脑出货总量为930万台，其中绝大多数为9.7英寸的iPad Air和7英寸的iPad mini。三星电子第三季度平板电脑出货总量为650万台，较2015年同期下滑了19.3%。
消费者对于平板电脑的要求现阶段仍旧停留在娱乐方面，所以中端产品便可以很好地满足消费者使用需求。未来中端产品将会成为市场的主力；低端产品由于性能和体验上的先天不足，占比将会进一步降低，白牌产品将会逐渐退出市场；高端产品由于需求稳定，其份额将会保持一个长期稳定的局面。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国计算机行业协会、中国电子企业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个平板电脑行业的市场走向和发展趋势。
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