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█ 报告简介
祛斑养颜保健品是用于减轻皮肤表皮色素沉着、舒缓镇静肌肤，缓解肌肤压力，以达到改善皮肤为目的的一种保健品。祛斑养颜保健品行业包含产品研发，市场销售，产品推广等集合体。

随着经济的迅速发展，人民的生活水平日益提高，越来越多的女性开始进行保养，男性比例虽小，但也正逐渐上升，由于近些年天气等原因，导致了许多人长了很多斑，黄褐斑、妊娠斑等，这也给祛斑养颜保健品市场带来了广阔的空间，也成为许多人消费的一部分。

2011年中国祛斑养颜保健品企业在规模上基本呈现了金字塔的结构，即投资规模在1亿元以上的企业占总数的1.55%，5000万元到1亿元的占12.5%，100万元到5000万元的占6.66%，10万元到100万元的企业最多，占41.39%，而10万元以下的企业为38%。2012年中国医药祛斑养颜保健品对外贸易再创历史新高，达到0.9亿美元，同比增加25.6%，2013年，中国祛斑养颜保健品进出口额0.85亿美元，同比上升29.28%。

中国保健食品产业尽管10年前规模很小，经过多年快速发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国保健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国祛斑养颜保健品产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、祛斑养颜保健品销售模式专营化、宣传模式推陈出新以及祛斑养颜保健品成日常消费四大趋势。

祛斑美颜保健品作为追求生活品质提高的象征。地区收入水平，消费水平，消费观念，是直接决定祛斑美颜保健品地区消费情况的。因此，在相对发达，居民消费水平较高的东部沿海省市，以及以北上广深等一二线城市，消费需求量最大。在短时间内，我国祛斑养颜保健品产品出口仍将会以原材料出口为主，在全球经济持续增长情况下，未来我国祛斑养颜保健品也会持续增长。未来随着我国技术，管理，产业发展水平的提高，我国祛斑养颜保健品成品出口也比较迎来良好机遇。

本报告利用三胜产业研究中心长期对祛斑养颜保健品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个祛斑养颜保健品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国祛斑养颜保健品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国祛斑养颜保健品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助祛斑养颜保健品企业、学术科研单位、投资企业准确了解祛斑养颜保健品行业最新发展动向，及早发现祛斑养颜保健品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握祛斑养颜保健品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避祛斑养颜保健品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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