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█ 报告简介
陶瓷在我国有着悠久的发展历史，是中华民族文化的瑰宝。早在新石器时代仰韶文化时期，就有了精美的陶器。在西周时出现了世界上最早的瓷器。到了唐宋时期，陶瓷技术已经成熟并发展到一定的生产规模。明清两代是我国陶瓷业发展的鼎盛时期，在全世界都有很高的声誉。建国之前，我国陶瓷行业受到重创，而此时的西方制瓷业正迅速发展，我国在陶瓷中的领导地位受到严重的挑战。建国之后，尤其是改革开放以来党和政府十分关心和重视发展陶瓷行业，陶瓷业又得到迅速的发展，但与欧、美、日等发达国家和地区仍存在一定的差距。
陶瓷按照其用途不同可分为工业、艺术和日用陶瓷三大类。其中日用陶瓷具有易于洗涤和保持洁净、热稳定性较好，传热慢、化学性质稳定，经久耐用、气孔极少，吸水率很低以及彩绘装饰丰富多彩，尤其是高温釉彩及青花装饰等无铅中毒危害，可大胆使用的优点，很受人们欢迎，在日常生活中经常被人们所用。
根据应用的不同，全球陶瓷市场可细分为日用陶瓷、建筑陶瓷、卫生陶瓷及艺术陶瓷等领域。其中，日用陶瓷作为人们日常生活中不可替代的生活用品，相比塑料、金属等日用品具有安全、卫生、易于洗涤、热稳定性好等优点，其增长远高于陶瓷行业整体水平。近年来，世界日用陶瓷的总产量呈逐渐上升趋势，国际日用陶瓷主要产地分布在亚洲和欧洲，其中亚洲地区是世界日用陶瓷的第一大产区，我国日用陶瓷的产量连续十几年位居世界第一。
2016年1-9月我国陶瓷砖出口额排在前五位的贸易国依次是美国、菲律宾、越南、沙特阿拉伯、韩国。其中出口美国2.8亿美元(同比下降13.94%)，占我国陶瓷砖出口总额（下同）的6.43%；出口菲律宾2.7亿美元(同比增长36.8%)，占6.21%；出口越南2.23亿美元(同比下降71.16%)，占5.11%。

从出口增速看，2016年1-9月我国陶瓷砖主要出口贸易国中，仅对巴基斯坦、菲律宾、韩国出口为正增长；出口下降幅度排在前三位的依次是越南、马来西亚、阿拉伯联合酋长国。其中出口菲律宾2.7亿美元，同比增长36.8%，占6.21%，出口占比由上年的第九升至第二；出口越南2.23亿美元，同比下降71.16%，占5.11%，出口占比由上年第一跌落至第三。

日用陶瓷不管现在还是将来是不缺乏市场的。因为人总要吃喝，这就少不了餐饮具。而从健康的角度着想，餐饮具还是陶瓷制的最好。但是人们对日用陶瓷制品的要求越来越高，因此，日用陶瓷的发展要走可持续发展的节能绿色道路，在产品的设计上要不断创新，设计出不同风格的日用陶瓷制品，满足人们的要求，更好广泛的应用于人们的日常生活中，其发展前景广阔。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国陶瓷工业协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个陶瓷行业的市场走向和发展趋势。
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