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█ 报告简介
我国城市彩妆化妆品市场已由成长期逐步进入成熟期，目前我国正式注册的彩妆化妆品企业为4000余家。品牌众多，名牌唱主角，全国有3000多个品牌，品种更达4000余种，其中有20多个品牌占据了市场的主导地位，比例约占0.7%；各类品牌占领各自的细分市场层面，部份消费者已逐渐趋向于固定使用一个或几个品牌；由于彩妆化妆品销售额的增长幅度，明显大于经济增长，市场整体态势是供略大于求；外资合资企业占主导地位，其市场份额已近80%；相反，3~5千万元以内的中小型彩妆化妆品企业，占了彩妆化妆品企业总数的90%左右，由此可见彩妆的市场远未饱和。
从中国彩妆市场零售份额来看，2010年到2015年，前3名的品牌排名稳定。卡姿兰作为唯一的民族品牌入围，稳居第三，仅次于美宝莲和巴黎欧莱雅。2015年卡姿兰中国市场占有率为6.5%，从2010年至今稳步提升。而与2013年的数据相比，位列第一的美宝莲在中国的彩妆份额下滑了0.6%，第二名的巴黎欧莱雅也下滑0.2%，卡姿兰也成为前3名中唯一保持增长的品牌。
2015年，中国彩妆市场份额达到116亿元，相较于2014年同比实现了16%的增长，远高于2014年8%的增速。彩妆已然成为增长最快的化妆品品类之一，进入彩妆市场的品牌也越来越多。2013年约70个新品牌加入彩妆市场，2014年新增彩妆品牌数量猛增至253个。
在化妆品市场零售总额中，中国彩妆与护肤比值为18:82，韩国为48:52，在欧美，彩妆与护肤占比持平。而从彩妆渗透率也可看出中国的彩妆市场还有较大增长空间，同是亚洲的日本和韩国，彩妆渗透率分别高达89%和85%。而在中国，这个数字仅为43%，这意味着，在中国，还不到一半的女性使用彩妆。但彩妆的中国市场在增速不可忽视，随着彩妆的越发普及，预计3年后，彩妆与护肤的比值可达到30:70。2016年，彩妆市场规模预计将达到280亿，至2019年，这个数字可能增至400亿。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家食品药品监督管理总局、中国香料香精化妆品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个彩妆行业的市场走向和发展趋势。
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