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█ 报告简介
数字内容产业是现代意义上的信息内容产业，是一种基于数字化、多媒体和网络技术，利用信息资源和其他相关资源，创作、开发、分发、销售信息产品与服务的产业。数字内容产品与传统内容产品的最大区别在于它的互动性。

2013年全球数字内容产业的总体规模已经达到570亿美元，同比增长30%。按照区域分析，发达国家凭借其在信息技术和创意内容方面的领先，依然引领着数字内容产业的发展。美国全面领跑，北欧在发达程度、创新力方面遥遥领先，英国不断发展其在创意产业方面的优势，日本韩国通过国家政策进一步提升其数字内容产业的国际竞争力。发展中国家也在通过政策创新、技术创新、文化创新等不断提升其数字内容产业的规模和全球竞争力，尤其是中国、巴西等金砖国家，更是凭借其在用户市场的优势成为全球数字内容产业的增长点。

中国数字内容产业起步较晚，但从市场规模和增长率来看，其发展十分迅速，目前市场规模已经超过了3000亿元。随着国家政策的积极推进，加上近几年来数字信息处理技术及网络载体的蓬勃发展，我国的数字内容产业也逐渐步入了发展的快轨。2015年1月，国内首个数字内容产业研究中心在北京成立，该中心的成立旨在聚合数字内容产业发展信息，深度挖掘信息价值，推动相关学科研究和应用研究，为数字产业内容发展提供知识资源。

总体来看，在技术推动、需求拉动、国家助推、资本驱动等因素的主导下，未来全球数字内容产业将呈现以下趋势：发展中国家市场将进一步扩大，成为全球的增长点；移动技术将进一步改变产业格局；内容本土化竞争加剧；信息技术发展更快，3D打印、全息成像、可穿戴技术等会进一步影响内容市场；数字原生带崛起，成为消费主力军。未来几年，中国数字内容产业仍将有望保持30%以上的高速增长态势。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国数字内容行业市场调查分析及投资战略咨询预测报告》共十五章。首先介绍了数字内容的相关概念，接着分析了全球数字内容的发展状况，然后对中国数字内容产业发展环境及现状进行了详实的分析，并具体介绍了数字出版、数字游戏、数字音乐、数字动漫等细分行业的发展。随后，报告对数字内容区域市场、产品模式、产业链以及重点企业进行了分析。最后重点解析了数字内容的投融资状况，并对其未来发展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、工信部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中华人民共和国文化部以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对数字内容产业有个系统深入的了解、或者想投资数字内容市场，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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