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█ 报告简介
建材行业目前显现出总体趋稳态势，其表现一是需求保持平稳，特别是项目释放效应对水泥等拉动明显；二是去产能成为行业自觉、不自觉的主动行为，行业自律作用显现；三是结构调整工作有推进，兼并重组促进市场格局重构，竞争环境有所改善。但是水泥等主要产品价格同比仍处低位，全行业经济效益尚未摆脱低迷状态，建材行业总体趋稳态势和基础还较为脆弱。

2016年前三季度，全国水泥产量176533万吨，同比增长2.6%，去年同期为下降4.7%；商品混凝土产量127249万立方米，增长7.6%，增速同比提高5.1个百分点。平板玻璃产量58367万重量箱，增长4.1%，去年同期为下降7.5%。

2016年9月份全国市场散装水泥平均价格262元/吨，比8月上涨2元/吨，同比上涨15元/吨，涨幅分别为0.8%和6.1%。平板玻璃（原片）出厂价65.4元/重量箱，比8月上涨4.1元/重量箱，同比上涨9.4元/重量箱，涨幅分别为6.7%和16.7%。
2016年北方15省市自治区占企业总数的94%的487家水泥企业开展冬季错峰生产行动，688条熟料生产线停窑，占熟料生产线总数的91%，共减少熟料产量1.6亿吨，减少熟料库存1.2亿吨，减少资金占用约180亿元，有效调节了市场供需关系，缓解了北方地区企业亏损局面。2016年，错峰生产将进一步全面推开，由季节性错峰生产向季节性、环保性错峰生产全面推开。

目前我国建材行业正在实施转型升级，并由中低端发展转向高端发展。创新发展方式在对外发展中实现发展能力和经营能力的提升，这是一个极好的机会，也是我国建材行业提高国际化水平和竞争力的重要组成部分，更是时代发展的必然和经济全球一体化的必然。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国建筑材料流通协会、中国建筑材料联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个建材行业的市场走向和发展趋势。
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