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█ 报告简介
水泥是国民经济建设的重要基础原材料，目前国内外尚无一种材料可以替代它的地位。作为国民经济的重要基础产业，水泥工业已经成为国民经济社会发展水平和综合实力的重要标志。随着我国经济的高速发展，水泥在国民经济中的作用越来越大。
水泥工业是国民经济发展、生产建设和人民生活不可缺少的基础原材料工业。随着我国经济的发展，水泥产业已达到相当大的规模。

2016年1-9月份，全国规模以上水泥产量17.7亿吨，同比增长2.6%，增速较1-8月上升0.1个百分点。9月份全国单月水泥产量2.2亿吨，同比增长2.9%。9月份全国多数区域气候适宜施工，市场需求继续好转，全国单月水泥产量较上个月增长621万吨。

2016年1-9月份，全国累计水泥产量同比增速小幅回升。9月份全国固定资产投资和房地产投资增速企稳回升，对水泥需求增长起到支撑作用；基建投资增速虽然有所回落，但仍然接近20%，是拉动水泥需求的重要因素。

进入新世纪以来，我国水泥工业发生了突破性的变化。从单纯的数量增长型转向质量效益增长型；从技术装备落后型转向技术装备先进型；从劳动密集型转向投资密集型；从管理粗放型转向管理集约型；从资源浪费型转向资源节约型；从满足国内市场需求型转向面向国内外两个市场需求型。

水泥产业已由单一的水泥生产向多元产业发展，不但对企业由小变大、由大变强有重要意义，而且对延伸产业链，推进建材、建筑、房地产开发三业联动发展，实现经济增长方式转变有重要意义，尤其对面临矿山资源即将枯竭的水泥企业转型更具有战略意义。

2016年以来，我国经济增长有所企稳，其中与水泥需求紧密相关的基建投资和房地产投资有明显回升和改善，使得今年我国水泥需求表现呈弱势复苏态势。未来水泥行业的发展前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国水泥协会、中国建筑材料联合会、中国建筑材料流通协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个水泥行业的市场走向和发展趋势。
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