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█ 报告简介
绵阳，四川省辖地级市，位于四川盆地西北部，古称“涪城”、“绵州”，是享誉世界的伟大浪漫主义诗人——李白的故乡。自公元前201年汉高祖设置涪县以来，已有2200多年建城史，历来为郡、州治所，后因城址位于绵山之南而得名“绵阳”。绵阳是党中央、国务院批准建设的我国唯一科技城，我国重要的国防科研和电子工业生产基地，成渝城市群七大区域中心之一，获得过联合国改善人居环境最佳范例奖（迪拜奖）、全国文明城市等荣誉。
2016年1-9月份，全国房地产开发投资74598亿元，同比名义增长5.8%（扣除价格因素实际增长7.1%），增速比1-8月份提高0.4个百分点。其中，住宅投资49931亿元，增长5.1%，增速提高0.3个百分点。住宅投资占房地产开发投资的比重为66.9%。

2016年前三季度，四川房地产开发完成投资4047.6亿元，同比增长10.4%，增速比2015年同期回落2.1个百分点。商品房施工面积38998.3万平方米，增长6.8%；商品房竣工面积4550.3万平方米，增长69.6%；商品房销售面积6073.4万平方米，增长17.3%。

2016年前三季度，绵阳市实现地区生产总值1333.22亿元，同比增长8.0%，总量居四川省第2位,增速高于全国平均水平1.3个百分点、高于四川省平均水平0.5个百分点，居四川省第6位。分产业看：第一产业增加值219.14亿元，增长3.8%；第二产业增加值606.74亿元，增长9.0%；第三产业增加值507.34亿元，增长8.7%。绵阳市房地产的发展潜力十足，其发展前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、四川省房地产业协会、中国房地产产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个绵阳房地产行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据绵阳房地产行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国绵阳房地产行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国绵阳房地产行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对绵阳房地产行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是绵阳房地产企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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