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█ 报告简介
低音炮即超重低音音箱，就人耳可闻的音频分析而言，由超重低音、低音、低中音、中音、中高音、高音、超高音等组成，有强化音节节奏的效果。

目前低音炮大体上可以分为有源低音炮和无源低音炮两类。有源低音炮是指自身内置有功放的低音炮，使用时不用再另加功放，通常外形为筒式。这种低音炮的不足之处在于散热不够理想、功率不会很大，而筒式造型通常会产生不必要的共振现象，使低音炮的可控性下降。相比之下，无源低音炮工作时就需要外接功放了。这种低音炮的造型和功率选择可以更加灵活，效果自然也就更加理想。另外有源音箱可以再划分为密封箱和打孔箱，前者更加适合深沉的交响乐，后者更加适合流行音乐。
在我国，音响行业发展属于弱势群体，首先缺乏畅通的融资渠道，生产也列不上国家体制，企业的生产有极大的盲目性，这些都给企业家造成很多困难，应该向有关部门呼吁。在企业力所能及的范围内，应该争取各项措施，诸如采用知识工程和管理优化研发过程，构建研发平台，强化研发队伍，合理进行人员配置，充分利用人力资源，最大化发挥人力作用。提高科学经营方式，管理决策和运控能力，努力提高能源利用，降低能源消耗，减少环境污染，从而保证企业发展过程中的稳定和增长。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国音响行业协会、中国电子音响行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个低音炮行业的市场走向和发展趋势。
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