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█ 报告简介
方便食品，也称作简便食品，指以米、面、杂粮等粮食为主要原料加工制成，大部分是已经经过初级加工生产成品，只需简单烹制即可作为主食的具有食用简便、携带方便，易于储藏等特点的食品制造。现代方便食品有面条、方便面、速冻饺子、腊肉、压缩干粮等。

方便食品与广大人民群众日常生活紧密相关，也是改革开放以来快速发展的新兴食品行业之一。2014年行业产值超过2500亿元，是中国食品工业的重要构成板块，在22个种类中位列第5。据国家统计，2015年5月，全国方便食品制造行业1366家。其中，大型企业51家，占比3.73%；中型企业209家，占比15.3%；小型企业1106家，占比80.97%。其中，内资企业1182家，占比86.53%；港、澳、台商投资企业80家，占比5.86%；外商投资企业104家，占比7.61%。整个产业成为直接拉动“三农”，带动地方经济发展的重要力量。从方便食品各生产企业的销售情况来看，每年加工全国小麦12%以上，培育并带动了小麦生产区的农产品增值，还带动了香精香料、禽畜骨深加工及方便食品装备制造业等相关行业的发展。全行业每年生产的农副产品为农民增收带来了巨大效益。对蔬菜、香辛料、肉、蛋、猪骨、牛骨等农副产品的需求日益增大，消耗比例均超过了各自行业总量的5%以上，并带动其价值提升70%以上。其中，以禽畜骨为原料的骨汤加工，每年消化禽畜骨谷总量的30%以上。可以说，方便食品产业的发展对经济增长起到了巨大的贡献。

在方便主食领域，中国方便面产量已列世界首位。就总体而言，中国方便面生产尚处于发展阶段。中国人均方便面占有量居世界第9位，而且消费主要集中于城市居民，农村居民消费水平不及城市的1/3。随着城市化步伐加快，城乡居民收入提高，方便面市场前景乐观。 

同时，速冻食品制造业也是近几年食品工业中发展最快的新兴行业。今后，方便消费的主食类、肉食等菜肴食品将成为速冻食品发展的重点。 

为进一步把城乡居民从繁琐的炊事劳动中解放出来，方便化将是21世纪中国食品工业发展的一大趋势。发展方便食品已成为优化中国食品工业产业结构、产品结构和提高居民食品消费水平的重要措施。 

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、中国粮食行业协会、中国食品安全协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个方便食品行业的市场走向和发展趋势。
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