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█ 报告简介
WI-FI是当前WLAN主要的通信标准。商用WI-FI是与家用WI-FI、运营商WLAN等相对应的室内无线局域网，主要应用场景包括超市、餐厅、银行等零售服务业。

随着WI-FI技术的成熟与迭代，未来WI-FI网络会成为区别于运营商网络的另一大数据网络。WI-FI网络由私人WI-FI网络和公众WI-FI网络组成， 公众WI-FI网络同时也由很多不同属性的子网络组成，商业WI-FI即是其中之一。商业WI-FI是指由商业WI-FI运营商为企业客户提供的包括硬件、软件、 服务、运营等内容的系统解决方案，以云端的服务形式，为其客户提供免费WI-FI网络，并通过硬件收费、广告推送、内容运营、商家服务等方式进行盈利。商业WI-FI的出现，弥补了整个公众WI-FI网络覆盖面积的不足，在一定程度上满足了部分用户的联网需求，同时作为用户上网的底层入口，具有很大的潜在价值。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国商用Wi-Fi市场趋势预测及投资规划建议咨询报告》介绍了商用Wi-Fi行业相关概述、中国商用Wi-Fi产业运行环境、分析了中国商用Wi-Fi行业的现状、中国商用Wi-Fi行业竞争格局、对中国商用Wi-Fi行业做了重点企业经营状况分析及中国商用Wi-Fi产业发展前景与投资预测。您若想对商用Wi-Fi产业有个系统的了解或者想投资商用Wi-Fi行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本报告利用三胜产业研究中心长期对商用Wi-Fi行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个商用Wi-Fi行业的市场走向和发展趋势。
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