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█ 报告简介
当今社会，可谓歌星、影星、体育明星“三星高照”，商界明星、学术明星冉冉升起 ，竞耀光辉。与“群星闪耀”相对应的是“粉丝”凶猛。借助网络等手段，“粉丝”迅速地 聚集 、发展起来，不仅诞生了不少“粉丝”组织，还缔造了“粉丝经济”，成为令人瞩目的社会 现象。

粉丝经济泛指架构在粉丝和被关注者关系之上的经营性创收行为，被关注者多为明星、偶像和行业名人等。粉丝经济以情绪资本为核心，以粉丝社区为营销手段增值情绪资本。粉丝经济以消费者为主角，由消费者主导营销手段，从消费者的情感出发，企业借力使力，达到为品牌与偶像增值情绪资本的目的。

“粉丝经济”可谓一个多方受益的循环经济圈，明星、娱乐公司、商家和“粉丝”都是互为利益源和消费终端。如何使其良性规范的发展，并利用它创造良好的经济效益和社会效益是值得我们深深思考的。“粉丝经济”对于推动国民经济发展、带动产业发展，甚至对拓展职业市场是有好处的，但是不能成为“不道德的经济”，不能把“粉丝经济”的发展完全建立在利益诉求上，比如“不花钱的粉丝就是没价值的粉丝”之类的说法，就是赤裸裸地以消费能力经济实力划分“粉丝”等级的不当观点，“粉丝经济”毕竟还有很大的文化含量，对于社会风气有一定的影响力。

为促使“粉丝经济”健康良性运行，应做到以下两点：一要加强监管，防止“粉丝”团体内部出现经济欺骗活动。现在的“粉丝”团成员都需交纳一定的团费，如另外组织活动还要再收取活动费用，存在着一定程度的资金管理风险。二要积极引导，防止过度的迷恋变为不切实际的狂热消费。许多“粉丝”并没有很强的经济实力，甚至完全依靠父母维持自己的“粉丝”身份，这同样无益于“粉丝”经济的健康发展。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国家工业和信息化部、中国互联网协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国粉丝经济行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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