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█ 报告简介
笔记本电脑（NoteBook Computer，简称为：NoteBook），亦称笔记型、手提或膝上电脑，是一种小型、可方便携带的个人电脑。笔记本电脑的重量通常重1-3公斤。其发展趋势是体积越来越小，重量越来越轻，而功能却越来越强大。笔记本电脑跟PC的主要区别在于其便携带性。
2015年，全球笔记本销量为1.644亿台，同比下滑6.3%。2016年上半年全球笔记本电脑销量下降4%跌至7418万台。其中，市场份额排名前八位的分别是联想、惠普、戴尔、华硕、苹果、宏碁、三星和东芝。预计2016年，全球笔记本销量将为1.5782亿台。
即便笔记电脑市场停滞不前，我们仍需要它们来办公、玩游戏，所以架构不同的移动平台平板仍是无法取代它们的。当然，不可否认的是人们越来越喜欢便宜的笔记本，而不是像以前花费万元以上购得。对于笔记本电脑厂商们来说，不管是低端、高端产品，都需要通过更好的设计、性能、应用形式来突出笔记本与平板的不同以及自身的优势，才能让消费者加快更新换代的速度，从而实现盈利。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、物价监督管理局、质量监督管理局、价格监督检查与反垄断局、中国计算机行业协会、中国互联网协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个笔记本电脑行业的市场走向和发展趋势。
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