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█ 报告简介
翡翠，也称翡翠玉、翠玉、缅甸玉，是玉的一种。翡翠的正确定义是以硬玉矿物为主的辉石类矿物组成的纤维状集合体。但是翡翠并不等于硬玉。翡翠是在地质作用下形成的达到玉级的石质多晶集合体，主要由硬玉或硬玉及钠质（钠铬辉石）和钠钙质辉石（绿辉石）组成，可含有角闪石、长石、铬铁矿、褐铁矿等。

世界上翡翠出产的国家主要有缅甸、危地马拉、日本、美国、墨西哥和哥伦比亚。这些国家翡翠的只有缅甸能达到宝石级。全世界翡翠原料的产地主要是缅甸，每年缅甸产的翡翠原石90％流入中国大陆，高档翡翠原石80％流入大陆。

世界翡翠市场呈现出垄断性、高风险性和周期性的产业特征。目前，全球范围内的翡翠销售区域较为集中，主要销售集中在美国、中国和印度，中国则是翡翠消费增长最快速的国家。世界翡翠行业主要厂家包括跨国公司卡地亚、宝格丽、蒂梵尼、田崎真珠、劳伦斯珠宝公司，以及中国的东方金钰、健兴利、君雅翡翠、万瑞祥。

目前，我国整个翡翠市场仍处于发展起步阶段，广东成为世界最大的玉器加工基地和批发市场，已形成了一个较完善的玉石翡翠市场体系，形成了产、供、销三级完善的翡翠市场。但是从事翡翠加工经营的企业绝大部分为中小型企业，龙头企业极少。在产品研发方面整个中国目前翡翠市场存在雕件及饰品原创设计的雷同贫乏，产品的同质化现象日趋严重。对传统民族工艺技术继承和发扬不够，缺少创新，个性化及时尚化特点不够突出。与发达国家比较，我国研发投入的效益有待进一步提升，研发投入强度与发达国家相比还有一定差距这些问题都使得翡翠行业势必往创新化发展。

随着人们生活水平的提高，国内对翡翠产品的市场需求也在日益增加。2015年，我国翡翠总体市场规模达到523.71亿元。目前我国翡翠市场中端产品仍为的主流产品，占据绝大比例；高端产品及低档产品占比相对较少。随着2016年经济形势的逐渐转好未来几年翡翠市场份额将会有着较大程度的增加，国外翡翠市场份额也会进一步提高。

我国已成为世界上翡翠消费市场大国，蕴涵着神秘东方文化的灵秀之气，获得了"东方绿宝石"的美誉。我国消费者对于翡翠有着独特的认识与喜爱，翡翠消费的多元化，品种极大的丰富，翡翠市场的巨大潜力将被极大地激发，市场规模将不断扩大和发展，国内翡翠首饰业作为新兴的朝阳产业，将在国民经济的未来发展中占据越来越大的份额和地位。

本报告利用三胜产业研究中心长期对翡翠行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国珠宝玉石首饰行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个翡翠行业的市场走向和发展趋势。
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