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█ 报告简介
保健茶以茶为主，配有适量中药，既有茶味，又有轻微药味，并有保健治疗作用的饮料。
保健茶首先在西方流行。中国保健茶是以绿茶、红茶或乌龙茶、花草茶为主要原料，配以确有疗效的单味或复方中药制成；也有用中药煎汁喷在茶叶上干燥而成；或者药液茶液浓缩干燥而成。外形颗粒状，易于沸水速溶。中国保健茶与外国药茶不同，后者是以草药为原料，不含茶叶，只借用“茶”这个名称。中国保健茶有降低血脂、胆固醇的功效，对肥胖病、糖尿病、高血压、冠心病等患者，是一种辅助的保健饮料，多用袋包装，也有罐装或盒装。

茶消费趋势中，在茶的文化热、有机茶热、保健茶热、花草茶热、兴起等多种因素下，传统茶叶的区域性消费习惯正在慢慢的分解，取而代之的是更为现代的、科技含量更加重的茶叶消费趋势。在广大消费者中的生活水平不断提升，生活品味也跟着提升，对茶文化的品尝也是情有独钟。而现阶段有的保健茶已成为引领整个保健茶市场的代表。

随着人们对健康意识的增强，中草药保健茶已经成为饮品市场上的一个大亮点了，根据国外市场调查，未来的五年里，全球健康饮料将成成为高速增长的新亮点，将是传统饮料的一倍以上。我国的茶饮料更是取得长足的发展，跃升为饮料业的第二位，而中草药保健茶饮料更是受到市场的追求，市场前景一片看好。

现阶段，我国市场上出售的保健茶主要有灵芝茶，银杏茶，全松茶，降压茶等多个品种。这些保健茶的功效正好迎合了人们越来越强的健康意识，尤其是受到中老年人的喜爱。随着越来越多的人们关注自身健身，以及社会压力的变大，功能性的保健茶将会有更大的发展空间，将会是茶饮料市场的一个大亮点。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国茶叶管理协会、中国饮料工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保健茶行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据保健茶行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国保健茶行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国保健茶行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对保健茶行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是保健茶企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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