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█ 报告简介
微电声器件广泛应用在移动通讯设备及其周边产品、个人数码产品、笔记本电脑和汽车电子等领域，如手机、笔记本电脑、平板电脑、MP3/MP4、电子书、学习机、GPS 导航仪、平板电视、游戏机以及其他便携式消费电子产品中广泛使用麦克风、受话器、扬声器、讯响器。

电子零配件制造业的本质是全球完全竞争的行业，产品技术更新速度非常快。由于技术快速的更新换代，新产品从附加值高的高毛利期迅速过渡到产品价值大幅下降的产品成熟期，市场需求量和价格变化非常快。行业中优秀的企业为了保证获得领先的比较优势，必须紧跟技术革新的步伐。

未来，电声行业将继续保持高速增长，主要动力来源于下游产业，包括移动电话、笔记本电脑增长强劲，以便携式多媒体播放器（PMP）产品（如iPad）为主的个人数码产品市场也保持高速增长。

无论是国内市场还是国际市场都表现出对电声产品需求量大、市场规模增长较快的特点，这为我国电声行业的发展提供了强有力的市场动力，预测行业实际增速将大于电声器件“十二五”规划增速，2013年，中国微型驻极体麦克风需求量为28.75亿只，2015年的需求为34.12亿只，三胜咨询预测到2020年，中国微型驻极体麦克风需求量为46.88亿只。

随着智能手机的爆发，微型电声市场产值也出现了大幅度增长， 2013年中国微电声行业市场的产值达到51.7亿元。2014年该市场的产值达到58.86亿元，到2015年，其市值达到67.82亿元。

全球微型驻极体麦克风销量仍将逐年上升，这一方面是由于微型驻极体麦克风的应用领域不断扩大，另一方面则是得益于产品结构的改善，如麦克风阵列（通常在一个麦克风阵列模组中，会使用2个至多个微型驻极体麦克风）由于具有更佳的降噪效果，其应用范围随着消费者对高品质通话质量的追求而更加普遍。上述因素都将导致微型驻极体麦克风市场需求的增加。未来几年，全球微型驻极体麦克风的市场需求量将保持稳定的增长率，2016年全球微型驻极体麦克风的销量将达到41.2亿只，2018年将达到49.98亿只。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工业和信息化部、中国电子元件行业协会、中国电声行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个微电声行业市场的走向和发展趋势！
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