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█ 报告简介
2003年以前，中国电子商务还处于起步阶段，网购还是一种小众的网络行为，服装也不是网上的主流商品。服装企业对电子商务也是浅尝辄止，期间建立了一批B2B平台网站，如阿里巴巴、中国服装网等成为服装企业试水电子商务的优先选择。随着网络信息化以及电子商务的发展，我国服装电子商务市场快速发展。

自2009年起中国服装网络购物市场交易规模呈逐年增长趋势。到2013年，我国服装网购市场交易规模达4349亿元，同比增长了42.6%，并占整个网购市场的23.1%。2013年服装鞋帽是网络购物市场最热门的销售品类，其购买人群占75.6%。2014年服装网购交易额达到6153亿元，同比增长41.48%。与上述增长相对应的是，2013年全国百家重点大型零售企业服装类商品零售额同比仅增长1%，批发市场服装类商品零售额同比增长7.76%。我国服装网络购物行业正获得快速的发展。

目前我国移动购物迅速兴起，服装移动电商市场刚刚开启，还未形成一定的发展模式，进入门槛较低，是各大服装品牌及企业争先发展的突破口。移动端的消费者对于碎片化的时间最愿意“闲逛”的是服装类目。

目前中国服装电商60%的客户集中于一线城市，这与其他电商形成鲜明的市场差异。但未来，随着三四线城市电脑的普及、物流的发展，这些区域的服务电商市场也将会发展起来。另一方面，服装电商虽然发展激烈，但是服装电商平台大部分是针对商品来细分市场，针对消费者细分市场的较少还未成熟。并且由阿里巴巴倡导的新电商模式CBBS或将成为服装电商下一个增长点。由此可看出服装电子商务在中国发展的巨大空间与潜力。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国服装电子商务行业市场调研分析及发展战略研究报告》共十九章。首先介绍了服装电商的发展环境，接着分析了国内服装电商市场的发展及消费市场状况，并对中国服装电子商务的专业市场和移动市场进行了深入的分析，然后全面探讨了目前服装细分产品电子商务的发展。随后，报告对服装电子商务市场做了商业模式、主要平台运营、服装电商品牌、市场竞争、营销模式、相关产业的分析，最后分析了服装电子商务领先企业的发展及行业前景趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国电子商务协会、中国服装协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对服装电子商务行业有个系统深入的了解、或者想投资服装电子商务行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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