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█ 报告简介
中国音乐产业进一步走向成熟，产业结构也在逐步优化。可以将音乐产业结构分为核心层、关联层、拓展层三个层次。其中，核心层包括“音乐演出”“音乐图书”“数字音乐”“实体唱片”“音乐版权”五个部分；关联层主要指“音乐教育培训”和“乐器及专业音响”行业；拓展层则包括“音乐评奖与排行榜”“广播电视音乐”等六大方面。

就全球市场而言，2015年全球音乐产业总营收达到150亿美元，较2014年增长了3.2%，创出近20年来的最高涨幅。其中，数字音乐营收已在全球19个国家和地区占据了音乐市场营收的一半以上。2015年全球数字音乐营收达到67亿美元，较2014年增长了10.2%。而且收费订阅服务用户数量出现了爆炸性的增长，全球目前已有6800万人使用付费音乐服务，高于2014年的4100万人。

国内市场而言，目前音乐产业的市场规模仍较小，但总体上已步入结构性调整，过渡转型、稳步上升的阶段。2014年市场总体规模约为2851.5亿元。另外，音乐产业市场也发生了重大的变革，行业大佬们正在率先抢占市场份额。酷狗、酷我和海洋音乐合并成立海洋音乐集团，太和麦田与海蝶音乐、大石版权成立了“太和音乐集团”，BAT也在音乐领域系统布局。

“十三五”规划期间，中共中央提出要加强文化产业建设，作为文化产业重要组成部分的音乐产业，也将是该期间政府重点引导的产业之一。尤其是国家新闻出版广电总局于2015年12月出台了《关于大力推进我国音乐产业发展的若干意见》，以进一步推进我国音乐产业综合体系建设，加强对音乐产业及国家音乐产业基地建设的引导。并且提出，计划到“十三五”期末，整个音乐产业实现价值3000亿元。可见，音乐产业在“十三五”期间将继续迎来重大的政策利好，这将有助于音乐产业价值的挖掘。

另外，完整的版权保护体系将有望激励音乐产业的内生性增长，正版音乐时代的到来，将从全方位利好整个音乐产业的良性发展。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国音乐产业市场现状调研分析及投资前景预测咨询报告》共十三章。首先介绍了音乐产业的相关概念及全球音乐产业发展经验；然后报告深入剖析了中国音乐产业的发展环境及现状，并对数字音乐、唱片行业、音乐演出行业、音乐关联层细分行业、拓展层细分行业等领域进行细致分析；随后，对国家音乐产业基地运作状况及国内外标杆企业经营状况做了详细解析；最后，报告重点分析了音乐产业的投资潜力，并对其前景趋势做了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家工信部、腾讯研究院、人民音乐出版社、中国轻工业信息中心、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对音乐产业有个系统深入的了解、或者想投资音乐产业相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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