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█ 报告简介
2016年1-9月份，全国房地产开发投资74598亿元，同比名义增长5.8%（扣除价格因素实际增长7.1%），增速比1-8月份提高0.4个百分点。其中，住宅投资49931亿元，增长5.1%，增速提高0.3个百分点。住宅投资占房地产开发投资的比重为66.9%。

受到房地产等终端市场需求减少的影响，大部分玻璃产业链参与者对于2016年玻璃市场的走势均持谨慎甚至悲观的看法。下游行业需求减少是不争的事实，在去产能和去库存过程中，必将伴随着市场价格的下行。2016年以来螺纹钢等行业的价格变化就是明显的特征，毕竟在房地产等行业需求中，玻璃消费处于后端，而2014年以来土地购置和房地产新开工数据的大幅度降低将在2016年房地产市场对玻璃的消费中得到体现。
在供给端，2016年还是以减少为主。据统计，新增产能和冷修复产的生产线还有一定的比例，但明显要低于2014年以来的水平，毕竟目前玻璃行业盈利状况不佳。冷修停产方面，据统计具备条件的生产线比较多，但是否冷修主要取决于生产企业的盈利状态和资金状况，以及市场需求情况，还有国家环保产业政策的执行状况。但整体看今年冷修停产的生产线数量将少于去年，新建生产线和冷修复产的生产线也要少于去年。
对于市场价格走势，2016年整体将呈现震荡走低的趋势，虽然部分区域价格会有一定幅度的反弹，但并不会带动其他地区的消费增加。2015年下半年玻璃现货价格的走强主要是房地产销售数据转好带动玻璃消费需求增加。同时部分区域产能集中停产，缓解了华中和沙河等地区的供给压力。2016年房地产行业对玻璃消费需求减少是大概率事件，同时汽车行业和出口产品增量有限，而环保成本提高造成企业资金流相对紧张，也会加快去库存和去产能的步伐。
玻璃行业存在的问题和矛盾既有外部因素也有自身原因，但仍是发展过程中的问题，要改变目前的被动局面，必须坚持发展的观点、坚持创新的观点、坚持自救的观点，转变观念，树立信心。但未来市场增长点不在数量，主要体现在需求结构的升级，体现在品种和质量上。因此，“依靠创新驱动，促进结构调整和转型升级”是行业未来的发展方向。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国玻璃行业协会、中国建筑玻璃与工业玻璃协会、中国日用玻璃协会、中国玻璃纤维工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个玻璃行业的市场走向和发展趋势。
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