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█ 报告简介
20世纪90年代以来，文化传播逐渐成为全球发展最快的产业之一，被公认为“21世纪全球经济一体化时代的朝阳产业”和“黄金产业”。我国自改革开放以来，经济消费水平不断提高，文化消费支出更是不断增长。

图书出版业务位处传统图书出版行业产业链“内容策划”、“发行”两大重要环节。我国图书出版发行行业的产业链可分为内容策划、出版印刷、发行、零售等四个主要环节，各个环节均具有较为独立的商业体系，其中，发行和零售环节属于图书流通领域。

2014年全国出版、印刷和发行服务实现营业收入19967亿元，增长61.3%；利润总额1563.7亿元，增长45.3%；出版图书总印数81.9亿册（张），增长14%；出版报纸463.9亿份，增长2.6%；出版期刊31亿册，下降3.7%；数字出版实现营业收入3387.7亿元，增长222%，在新闻出版营业收入所占比重由2010年的8.5%增加到2014年的17%；38家国家级新闻出版产业基地（园区）集聚效益显著。

国内对于出版产品需求的不断增长为行业带来发展机遇。随着我国高等教育普及率的不断提高以及农村城市化进程的不断加快，为出版发行市场开辟出广阔的增量空间；同时，包括图书、期刊、报纸、音像制品及电子出版物等出版产品呈现出多元化发展的趋势，也为出版行业不断打开市场边界。

近年来，国家给予出版行业数字化转型发展较多的政策支持，转型思路亦逐步开阔，为出版行业发展提供了可贵的保障与支持。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国图书出版发行市场发展调研分析及投资咨询研究报告》共十章。首先介绍了图书出版相关概述，其次介绍了全球图书出版业发展状况，随后具体分析了我国图书出版业发展状况、我国图书出版市场发展状况、图书发行行业发展状况及不同类别图书出版发行状况进行深入分析，并对互联网背景下图书出版发行状况进行详细分析。随后，报告对图书出版行业营销方式及策略及国内外图书出版发行重点企业进行分析，最后对图书出版行业进行投资分析，并对行业的发展趋势及未来前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、教育部、中国新闻出版总署、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对图书出版产业有个系统深入的了解、或者想投资图书出版市场，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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